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Presentacio

Benvolgut, benvolguda,

A les teves mans tens un recull dels monografics de la revista de l'entitat Pla de
Mallorca XXI. Des de la pandemia fins ara hem publicat 17 nimeros abordant
tota mena de tematiques i una gran quantitat de persones que hi han escrit o
han estat entrevistades. I tot amb la collaboracio de la premsa local de cada
municipi i entitats de tot arreu. Aquest compendi de dossiers tematics genera
un panorama bastant detallat del que és el Pla de Mallorca avui, un patrimoni
riquissim que cal conservar i millorar.

Una trentena de persones hem creat una entitat associativa, sense afany de lu-
cre, independent i oberta a tothom que estima el Pla. Es una entitat amb volun-
tat de ser un observatori de referencia sobre el Pla de Mallorca, un projecte
collectiu per reflexionar i proposar idees pel futur del Pla, amb perspectiva
historica, collaborant amb les institucions publiques i les entitats privades i so-
cials que hi fan feina en tots els pobles de la comarca. Pla de Mallorca XXI fa
feina perque aixo sigui una realitat.

Esperam que us agradi i que ens envieu les vostres propostes per millorar la
nostra feina, aixi com us convidam a participar en aquest projecte, referencia de
totes les persones que estimen el Pla.

Mateu Ginard
President de Pla de Mallorca XXI



El Pla de Mallorca ha estat tradicionalment
una zona eminentment agricola i ra-
madera: les terres conrades suposen, en-
cara avui, el 84,3% de la superficie de la
comarca. Una part important de Ia
poblacio es dedica a l'agricultura en pe-
tites explotacions familiars, que potser no
poden competir en quantitat amb grans
explotacions agricoles pero que en canvi
donen productes de gran qualitat.

Amb el primer boom turistic es varen
crear empreses del sector de la construc-
ci6 que, fins fa uns anys, era el principal
sector ocupacional del Pla. La poblacio
ocupada per sector economic denota
I'herencia que arrossega el Pla: la con-
struccio i el comerc son vitals, aixi com el
sector agrari (petit en percentatge, elevat
en rendiment); en canvi, no hi domina el
sector de I'hostaleria, motor de la Comu-
nitat Autonoma.

Maig 2020

Tur1sme al Pla de

- Mallorca:

Reptes 1 perspectlves
‘post-covid

Semblaria que el Pla encara no s'ha vist
massa afavorit per la industria hotelera i
de restauracio, toti el seu potencial endo-
gen derivat en gran part del seu caracter
rural. La irrupcio del turisme d'interior ha
estat més notable d'enca de I'establiment
del lloguer vacacional, el que ha duit
l'aparicio de places turistiques imprevistes
que han hagut de suportar les infraestruc-
tures existents. Aquest és un dels temes
que ens condueix a replantejar la necessi-
tat d'empoderar la institucio de la Manco-
munitat per reforcar la veu del Pla a les
decisions que l'afecten.

En la situacio d'incertesa actual, la co-
marca té l'oportunitat de reactivar l'activi-
tat turistica posant en valor la seva per-
sonalitat propia com a element diferenci-
ador. Quin és el futur del turisme al Pla?
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Pla de Mallorca XXI

TURISME AL PLA DE MALLORCA

Per una estrategia turistica adaptada al territori:
el cas del Pla de Mallorca

Donades les condicions actuals d’emergencia
sanitaria i d’incertesa economica, des de Pla de
Mallorca XXI consideram que és necessari
reflexionar i planificar d’'una manera profunda i
consensuada el desenvolupament futur i immediat
de l'activitat turistica a la comarca.

Per reactivar aquesta activitat economica, gracies a
les seves caracteristiques, el Pla compta amb un
avantatge competitiu en termes turistics, en
comparacio amb destinacions. Per exemple, la seva
oferta hotelera es compon sobretot d’allotjaments
de petites dimensions, siguin petits hotels o
habitatges aillats tant en nuclis urbans com
agroturismes. Per tant, son modalitats d’oferta que
els fan més facilment adaptables als criteris de
seguretat sanitaria que s’exigiran a partir d’ara.
Aquest i d’altres aspectes ens fan pensar que el Pla
té fortalesa suficient per adaptar-se rapidament a
la nova situacio i enfortir la seva competitivitat
dins el sector turistic.

Amb aquest punt de partida plantejam una serie de
propostes amb l'objectiu de reactivar I'oferta
turistica al Pla de Mallorca:

1. Es del tot urgent que els establiments turistics
d’allotjament i restauracio tinguin a la seva
disposicio els protocols sanitaris requerits.

2. Promocionar una plataforma digital propia
que recollis la informacio sobre l'oferta turistica
del Pla.

3. Recopilar i difondre Rutes culturals

patrimonials.

4. Crear una etiqueta de productes de
proximitat, tant per productes agroalimentaris
com per l'oferta gastronomica.

5. Crear un carnet de bones practiques en
disminucio de la petjada ecologica.

6. Com a linia estrategica, enfortir la percepcio de
“turisme no estandard”. El model de turisme del
Pla és original, autentic. El visitant ha de tenir la
sensacio que va a un lloc no-estandarditzat, unic ,
diferent, que no es pot replicar.

7. Promoure la collaboracio i el treball conjunt
entre els productors del Pla, amb el suport de les
entitats publiques (com el Consell de Mallorca, la
Mancomunitat i els Ajuntaments del Pla) que
mostrin una voluntat clara de fer feina junts per
sortir de la crisi junts, orientats a un futur
totalment sostenible.

Tenim l'oportunitat de reforcar els avantatges que
el Pla té com a conjunt, reforcant el concepte de
proximitat tant per la seva fiabilitat en seguretat
sanitaria com per la seva contribucio en adaptacio
al canvi climatic i reduccio de la petjada ecologica.
D’aquesta manera podrem dissenyar les estrategies
turistiques adaptades al territori a diferents
velocitats, amb un inicial pla de xoc i amb
planificacio per al futur.
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L'entrevista

"El Pla de Mallorca és ric en productes

turistics de valor "

ANDREU SERRA MARTINEZ
Conseller de Turisme i Esports del Consell de Mallorca

Andreu va estudiar Psicopedagogia a la UIB i va treballar com a orientador psicopedagogic a
ASPAS i coordinador dels serveis educatius. Més endavant va Coordinar la Xarxa de Centres de
suport educatius de Calvia. Des d’aleshores ha ocupat diversos carrecs a les conselleries
d’Educacio i Presidencia del Govern Balear, aixi com el de regidor del Grup Socialista de Calvia,
primer tinent de batle d’aquest ajuntament i president de 'empresa municipal Calvia 200o0.

Com creu que evolucionara el turisme a
Mallorca aquest any 2020 i el proxim 2021?

Des del Consell en tot moment hem mantingut
I’esperanca de tornar a tenir turisme a
Mallorca de cara a juliol o agost, i no hem
deixat de treballar perque la nostra marca
continués present al Regne Unit o Alemanya.
Per aixo llancarem la campanya promocional
«Fins aviat, Mallorcay.

Ara que sabem que el turisme internacional es
reactivara a partir del juliol, es confirma que la
nostra estrategia de promocionar lilla als
mercats principals durant el confinament ha
estat l'encertada. Alhora, sabem que els
primers mercats turistics a reactivar-se seran
I'interilles i I'espanyol, i planificam també de
cara al que vendra després de juliol i agost.
Sera un turisme en que la seguretat sanitaria
sera important, pero Mallorca esta preparada i
ja es mostra ara com una destinacio segura i
de qualitat. Feim feina en collaboracio amb el
sector, cosa que s’ha demostrat que ¢és
fonamental, i sortirem tots plegats d’aquesta
situacio. Igualment, no renunciam a plantejar
que la sostenibilitat i els ODS han de ser claus
per aquesta nova etapa del turisme a Mallorca.
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Creu voste que el Pla de Mallorca és una
comarca amb entitat suficient perque tengui
la seva propia estrategia respecte del
turisme?

Mallorca ha estat internacionalment coneguda
per un producte estrella: el sol i platja. Pero a
aquest valor ja consolidat n’hi hem de sumar
uns altres: som també qualitat i sostenibilitat, i
ho som els 365 dies l'any. Ara el repte no és
xerrar de volum, sind xerrar de valor.
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El producte de sol i platja ha de convertir-se
en un producte de valor, que es lligui amb un
turisme de qualitat, esportiu, cultural...

Productes com aquests (el turisme actiu, de
natura, gastronomic o el patrimoni) ens
aporten aquests valors extra, i el Pla de
Mallorca n’és molt ric. El Pla ha de tenir una
estrategia conjunta entre tots els municipis
que l'integren per ser capacos de posar en
valor aquests actius desconeguts pel mon
turistic pero que son els que realment aporten
valor al producte de Mallorca.

Quin paper creu que pot jugar el Pla de
Mallorca en I'estrategia turistica del Consell
de Mallorca?

El paper ha de ser clau. Una de les propostes
del pla estrategic és fer feina amb els
municipis i les mancomunitats per ser
capacos de promocionar el fet diferenciador
de les diferents parts de l'illa. ’estrategia del
Consell esta fonamentada en els seus
municipis.

De quina manera podem collaborar les
entitats socials en la recuperacio economica
de la comarca?

La societat civil coneix la realitat des de la
visio de la ciutadania, i canalitza les demandes
cap a les administracions. Per aixo li deia que
al Consell feim feina amb consens, perque
només les actuacions parlades i que compten
amb aportacions de tots els implicats tendran
exit. Al Consell hem tret un Pla de reactivacio
economica i social, «Mallorca reaccionay, amb
mesures en que us podeu implicar,
d’economia local o de diversificacio turistica.

Que ¢és el que més li agrada del Pla?

M'encanta la seva gastronomia, que a més
consider que ¢és l'essencia del poble de
Mallorca: Can Tronca. Som consumidor del vi
del Pla i tota la vida, amb la familia, hem
tengut per costum anar a restaurants com Can
Tronca a Sant Joan o Cal dimoni i Es 4 vents a
Algaida. També m’encanten els mercats
setmanals. Som assidu al mercat de Porreres o
al de Sineu. o

Porreres sunrise. Foto: Martin Page.
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Una comunitat no estandard

. Celesti Alomar

Geograf i historiador

‘7 " Membre de la junta de Pla de Mallorca XXI

El Pla és una area geografica i
administrativa de Tlilla de
Mallorca. Pero, a la vegada, i en
essencia, és molt més. De les
persones, no gaires es dediquen
a conrar la terra, encara que en
constitueixen I'essencia [pages];
altres treballen en el sector
alimentari i en l'agroindustria;
en la construccio, unes poques,
menys que sempre; i moltes, en
el mon dels serveis i de les
oficines administratives [divers].
Hi ha qui té el seu lloc de feina a
Ciutat o una zona turistica i
resideix en un poble del Pla

[residenciall. Durant el
confinament, s’ha seguit
continuat  produint  materia

primera i queviures [productor].
A la taula de casa han arribat
verdures, fruites, carn, oli, Vvi...
producte de la terra [proxim]
treballada amb les propies mans
[esforcat]. Les cooperatives de
productors i els distribuidors
s’han organitzat [capac| per fer
arribar els productes a les llars i,
de passada, defensar un mode
de viure lligat a la terra
[comunitari]. Aquest mestall
alimenta un esperit [creatiu] i
I'autoestima de sentir-se [atil]. I
un sentiment [agermanat|. D’uns
anys enca, ha agafat forca el
turisme en cases i petits hotels
rurals i urbans; en restaurants i
en fires [hospitalari]. Sebastia
Alzamora va escriure Reis del
mon [universal].

La personalitat del Pla esta
basada en un sentiment de

comunitat i un taranna fruit
d’una rica mescla [de claudators]
que alimenta {fa mola comuna.
No és un sol ingredient, son tots.

Només pensar que aquesta
diversitat pugui supeditar-se a
una sola activitat —a un sol amo-
seria com vendre l'anima al
diable. Per aixo, m’he imposat
com a objectiu primer d’aquest
escrit esbrinar com el diable es
pot vestir de “prada”ino es noti.

Recapitulem. En el daltabaix
pandemic, pertorbador de la
vida quotidiana, la comuna del
Pla ha demostrat capacitat per
produir queviures i coses
d’utilitat basica per a la gent.
Mentrestant, mig Europa es posa
les mans al cap en comprovar
que, adhuc, wunes simples
mascaretes s’han de comprar a
la Xina; ruboritza la
desindustrialitzacio i
deslocalitzaci6 de  decades

anteriors; i la totpoderosa
indastria  del  turisme es
paralitza; la comuna dei Pla
continua produint coses, amb

modestia, pero utils.
Psicologicament un fet
consistent, considerem-ho clau
de volta de I'edifici.

Pero feiem referencia a l'edifici i
no hem parlat de I'espai. Error
majuscul. Espai i volum son
importants i determinants. La
tradicio diu que sempre que s’ha
aconseguit elaborar un producte
de qualitat, apreciat als mercats
exteriors, s’ha caigut en Ia
temptacio de l'adulteracio per
abastir una demanda molt
superior a la capacitat de
produccié propia. Sempre el
resultat final de I'atziaga pirueta
ha estat el fracas i I'exclusio del
producte pel mateix mercat. La
comuna del Pla no esta feta per a
productes que es venguin a
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tones. Quintar a quintar, no se'mn
sortira guanyador; peca a peca,
potser si. Aquesta ¢és una
constant i és aplicable a
qualsevol tipus d'activitat. La
cura en les coses, I'estima pel
fruit, la maduracio, el punt, son
la base de la qualitat. Un
dimecres a Sineu, o una fira de
diumenge, ¢és l'aproximacio
familiar a una experiencia de
masses, i sabem que cada dia no
és sostenible.

No mratreviria a dir que les
actuals proporcions del mestall
siguin les adequades -de fet, no
s¢ quines serien les adequades.
Pero si hagués d’augmentar-ne
algun component, comencaria
per reforcar la capacitat de
producci6 i  transformacio
agroalimentaria i crear
plataformes per a productes de
proximitat, per a I'economia
circular, per a algun tipus
d’industria especialitzada i d’alt
valor afegit, per al sector
quaternari... i, després,
repararia en el turisme. Al Pla, la
idea d’espai desitjat per gaudir i
romandre ha d’estar associada al
camp, la vinya, l'ametller, la
figuera, al producte elaborat... a
la comunitat.

d’una
evident,

partim
que

Actualment,
fortalesa més

7

I

¢ & Siia ambbrae: Foto:Climent Picornell.

l'oferta d’allotjaments turistics
existent als municipis del Pla
s'adapta com anell al dit a la

demanda de dimensions
familiars, distancies de
seguretat, espais oberts,
tranquil litat... que s'imposara

com a resultat de la crisi. I aixo,
dit d’aquesta manera, representa
una oportunitat; pero
I'oportunitat no es mesura en
relaci6 amb la demanda, sino
amb la propia capacitat i,
sobretot, amb el punt optim
d’equilibri intern de la societat
receptora. No es pot caure en el
parany d’adulterar el producte
per abastir més  mercat.
[Equilibri i mesura] claudator de
futur.

Hem passat de llarg ’equador de
I’escrit i sembla que encara no
hem parlat de com vestir de
“prada” el dimoni. Si es
comparen les caracteristiques
incloses en lortografia dels
claudators i la que podriem
crear si féssim referencia a
I'anell de costa dedicat al
turisme de masses de sol i
platja, poques coincidirien. La
visio que en tenen des de fora és
la. dun producte turistic
estandarditzat. Del Pla de
Mallorca, no. En aquest cas, com
en els banys dels locals publics,

cal senyalitzar les portes
d’entrada perque no hi hagi
confusio. Si la de la Mallorca de
les vacances internacionalment
conegudes posa “estandard”, el
més senzill és que l'altra porta
posi  “no  estandard”. ~ Un
etiquetatge  de  comprensio
universal, dins el qual caben
interpretacions diferents. Una,
elitista, i l'altra, comunitaria, el
cas del “no estandard” No tinc
cap dubte que estariem parlant
de la segona accepcio. Perque (1)
és la conclusio final logica dels
[claudators] i (2) perque la gent
del camp desborda  de
coneixement expert sobre la
subtil elegancia de la [senzillesa].

No obstanl aixo, no crec que
sigui un bon negoci definir una
situacio només en contraposicio
a laltra. Seguint tota la
seqiiencia, arribariem a la
conclusié que el Pla és la seva
propia marca. La desproporcio
entre la demanda potencial i
I'oferta -pensant que no ¢és
positiu rompre I’equilibri
intern- fa pensar que el més
sensat és no bravejar gaire del
producte i invertir els esforcos a
reforcar les dinamiques
comunitaries que millorin la
qualitat de vida de la poblacio
resident i el seu espai. El Pla té
més possibilitats de ser un mon
de desig que una marca per al
consum. Plantejat el [marc|
d’aquesta manera, sota les
caracteristiques de no estandard
i comunitari, “igual que el raim
posa la seva esperanca en les

baies” (del savi poeta persa
Nezami), a vostes elstoca
disfressar el dimoni.
M’agradaria haver servit de

provocacio... per obrir el debat.
®
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Patrimoni, turisme i produccio al Pla de Mallorca

Tomas Vibot

Filoleg, investigador i guia
cultural

Ningu no dubta que el COVID-19
ha marcat un abans i un després,
un punt d’inflexio amb enormes
interrogants de futur. D’enca
uns anys i fins als primers dies
de marc de 2020, el Pla de
Mallorca estava vivint un notable
impuls quant a l'interes turistic,
tant per part dels visitants

forans com dels  propis
mallorquins. Esta clar que a
aquest «ressorgimenty

—empram el mot amb una certa
intencio historica- li esta tocant
viure un impas a causa de la
conjuntura actual, pero cal que
en arribar la normalitat («novay,
«paral-lelay, «diferent», com la
vulgueu definir) I'interior
mallorqui continui en aquesta
sendera de revitalitzacio,
perque, en molts d’aspectes és
on es conserva millor la cultura
tradicional mallorquina. I aixo,
en plena globalitzacio, no n'és
poc.

Una de les claus d’aquest impuls
ha estat, sens dubte, la posada
en valor del patrimoni
(especialment el cultural, encara
que també el natural) que s’ha
duta terme durant els darrers
decennis des de diversos
sectors, tant public com privat.
L'interior no ha rebut d’una
manera tan impactat 'embat de
la  turistificacio  (sols uns
esquitxos) i per tant serva espais
de genuinitat que amples zones
litorals ha perdut. Per tant,
ofereix una marca propia, un
taranna exclusiu que molts de
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Excursionista-pel cani-des Robiols (Sencelles). Foto: Tomas Vibot.
o A

visitants ja han descobert i fax
que el seu interes es concentri
especialment en aquest espai
geograficc el Pla com a
destinacio.

Pel que fa a 'impuls public, esta
clar que les diverses
administracions han apostat per
la recuperacio del patrimoni,

tant major comn menor, material
com immaterial, public o privat,
aixi com la seva divulgacio a
través de guies, fulletons, rutes,
retolacio, etc. Tot aixo ha fet que
mai com ara hi hagi hagut tanta
conscienciacio cultural com en
els darrers decennis. Des de
I'arqueologia fins al patrimoni
religios, tot passant per
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Interior de la possessio des Ca{d ers'(Santyjoan), obe

I’etnologic; des del patrimoni
literari i llegendari (magnifica
iniciativa del WOW Mallorca des
de la Fundaci6  Mallorca
Literaria) fins al agroalimentari
(fires monografiques, mercats
setmanals, etc.). I som del parer
que en aquest aspecte no s’ha
d’afluixar: fa més via oblidar que
aprendre. D’aqui que la marca
‘Pla de Mallorca’ (iniciativa en
desenvolupament) també ha
d’impulsar aquesta Mallorca que
manté forts lligams amb Ia
cultura de l'entorn i que, en
molts de caires, mostra una
identitat arrelada en la propia
historia.

Parallelament, una de les claus
es troba també en 'augment de
I'oferta hotelera. Segons dades
de 2018, els catorze municipis
que conformen la Mancomunitat
del Pla, tenien 8.582 places
turistiques, de les als 7.228 eren
de lloguer i 1354 eren
establiments. Aquestes dades no
fan més que confirmar que
lPaugment de visitants ha
impactat d’una forma notable en
I’economia local i, directament,
en la millora d'un patrimoni que
ens identifica com a cultura i
pais. Per posar-ne dos exemples,
posades vilatanes en estat
d’aband6 fa unes decades han
passat a ser hotels d’interior de

referencia i una bona partida de
possessions poden continuar
escrivint la seva dilatada historia
a partir d’'una reconversio.

Aquest tipus d’oferta té una més
que interessant implicacio amb
el producte agroalimentari local,
un dels sectors que més
drasticament esta patint les
conseqiiencies de la pandemia
(d’aqui les més que necessaries
campanyes publiques orientades
a incentivar la compra de
producte propi). En aquest
ambit cal posar de relleu els
mercats i fires locals, els quals
han viscut els darrers temps un
important increment de
visitants  gracies a aquest
turisme d’interior. Recordem
que la celebracio de fires i
mercats no sols té incidencia
interna, sind també en la propia
restauracio local (el cas de Sineu
¢és ben paradigmatic en aquest
aspecte) i en la dinamitzacio
d’altres comercos.

Deixant de banda el turisme
cicloturista, d’enca uns anys
també es comenca a percebre un
cert despertar del senderisme.
Queda clar que per a
I’excursionista de pota forta la
Mallorca  interior  continua
essent un espai inferior respecte
de les serres. Les possibles

rutes, mancades del necessari
desnivell —que exigeix el
muntanyenc més impulsiu, son
vistes com a menors. Ara bé, es
percep clarament una tendencia
que no comparteix aquesta
premissa, ates que el fet de
trescar no sols es viu com a un
acte purament esportiu, sind
culturalment  enriquidor i
reflexiu alhora. La passa,
I'esfor¢c, el moviment son uns
mitjans més per a 'aprenentatge
i els imputs culturals que ofereix
I'interior de Mallorca soén
d’altissima qualitat. Molts son
els que han canviat el xip per
amarar-se de les riqueses que
atorga el pla illenc.

Esta clar que en els darrers anys
s’ha fet molt bona feina al Pla de
Mallorca quant a preservacio i
potenciacio  del  patrimoni
cultural, puntal clau per a un
desenvolupament  turistic i
economic de qualitat. Sense
aquesta base, el centre de l'illa
possiblement es trobaria en una
situacio ben diferent. Per tan, no
sha de perdre aqueixa
perspectiva. Un cop retorni la
delerada normalitat, el
desenvolupament de la marca
“Pla. de  Mallorca>  sera
fonamental per tal d’afavorir la
comunicacio entre els sectors i
d’aquesta manera se’n puguin
posar en valor els recursos. Aixo
portara a maximitzar encara
més latractiu dels pobles i dels
seus sectors productius.

Cal, per tant, que el Pla sigui allo
que ha de ser: un espai on la
cultura local i  lactivitat
productiva siguin, a més que ben
arrelades, vitenques. @



Una de les caracteristiques que defineix,
per excellencia, el Pla de Mallorca és la
centralitat, el fet d'estar enmig; de rebot,
sol ser també¢ el maxim representant de la
cultura popular, sovint tacada de cert
"folklorisme". A més, el sector cultural no
ha estat mai una de les economies pre-
dominants dels nostres municipis, tot i
que aix0 no ha estat un impediment
perque els pobles que conformam aquesta
comarca, no puguem tenir el que en deim
popularment, "artistes".

Al Pla, doncs, podem presumir de tenir
referents de la considerada alta cultura
naturals o que resideixen als nostres
pobles i que, en algun moment de la seva
vida, han treballat i/o treballen per
reforcar-la i per posar el Pla de Mallorca al
mapa. A més a més, en els darrers anys,
han comencat a despertar- se sinergies

D
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molt interessants al voltant de la cultura
més recent, contemporania, que donen
sentit i completen la centralitat mateixa
que ens referiem al principi.

Pero quina ha de ser la resposta que s'es-
pera o el rol que les administracions hau-
rien d'adoptar? Amb quines problema-
tiques es troba el sector cultural als nos-
tres pobles i a la comarca? Pero, el que és
més important i ens sera més profitos,
quines oportunitats tenim? Hem de tre-
ballar tots plegats perque la cultura es-
devingui un referent al Pla i perque el
mateix Pla esdevingui un motor i un refer-
ent en el moén cultural, almenys, de
Mallorca.

En el present nimero s'analitzen algunes
d'aquestes noves industries culturals i/o
lligades a la festa i visions que cal escoltar.
Ens hi posam?
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Dossier

CULTURA CONTEMPORANIA

Una tast de cultura contemporania
al Pla de Mallorca

Magdalena Aguilo Victory

Comissaria i gestora cultural

El Pla de Mallorca és un conjunt de catorze
municipis, la majoria de petites dimensions dels
quals es sol dir que representen l'essencia del mon
rural a Mallorca i que sembla que sols s'hi poden
coure manifestacions de cultura popular,
allunyades de l'esperit de creacido contemporania.
Una passejada per alguns dels municipis del Pla
ens ha de demostrar que el talent creatiu hi és
present i que just abans de l'aturada per la crisi
sanitaria, es podia constatar l'existencia d'un bon
grapat de bones iniciatives disseminades per
diferents municipis.

En aquests darrers anys les institucions han perdut
en gran part la funcié dinamitzadora en el suport i
promocio de la cultura que anys enrera tengueren.
Aquesta desfeta cultural es veu contrarestada per
l'aparicio d'iniciatives i espais independents que
treballen més enlla de l'aixopluc institucional o en
forma  despais  hibrids que  collaboren
ocasionalment amb les institucions. Son propostes
que donen sentit a un sistema cultural greument
ferit que necessita ser sanejat i regenerat. S'ha
imposat un temps més lent que ens permet
apreciar l'immediat i valorar propostes més
intimes i properes, iniciatives de petit format
proposades en gran part, per creadors
independents amb ganes de demostrar que es
poden fer projectes d'interes sense necessitat de
grans inversions.

Una experiencia de caracter multidisciplinari ben
interessant per I'arrelament a l'entorn rural del Pla
de Mallorca té lloc al petit poble de Maria de la
Salut. Alla, l'experiencia i energia de la Cia. de
Mariantonia Oliver ha impulsat des de 2016, el

Centre de Creacio i Festival EIMA, dos projectes
que cerquen connectar els processos artistics amb
les necessitats culturals del poble de Maria de la
Salut. EIMA no és un acronim, respon al significat
tradicional de la paraula 'eima' és a dir, la
capacitat que tenim de fer les coses amb seny, cura
i encert per destriar-ne la part positiva. EIMA és
un projecte amb dues potes: el Festival i el Centre
de Creacio. El Festival combina l'experimentacio
del cos amb el territori posant I'accent en la natura
en el seu context rural. Es per aixo que es
desenvolupa entre l'espai urba i el rural. La darrera
edicio va ocupar un camp de rostoll a foravila -el
camp de Deudosal-, la placa de l'església i el
Centre Cultural Ca Ses Monges. Les actuacions del
Festival inclouen dansa contemporania,

FESTIVAL
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Actuacio a C.IN.E, a Sineu. Foto: Estela

performance, circ i muasica experimental, a més
d'una trobada entre professionals de la cultura. El
Festival ha comptat amb la collaboracio de 1'1EB a
totes les edicions. El Centre de Creacio, ubicat a Ca
Ses Monges, acull residencies d'artistes vinculats a
la dansa, al teatre i a les arts visuals. Fomenta
l'intercanvi entre artistes locals i internacionals,
promou la investigacid escenica i desenvolupa
programes de laboratori, tallers, cursos
monografics, seminaris i1 conferencies. Compta
amb el suport logistic i economic del Teatre
Principal del Consell de Mallorca. Un exemple de
connexio amb el poble de Maria va ser la produccio
del Teatre Principal "LAS MUCHISIMAS" que es va
gestar a partir d'algunes dones residents del
municipi i anava dedicada a les dones d'entre 61 a
75 anys. El projecte és un referent de l'activitat
cultural al Pla de Mallorca: EIMA continua i
esperem que segueixi per molts anys.

El poble de Sineu comptava des del temps de la 1T
Republica amb una sala de cine que es construi
I'any 1935 i funciona fins a l'any 1982. Després va ser
la seu d'una de les discoteques més emblematiques
del Pla de Mallorca, la discoteca "Nyet". L'any 1993
lI'espai va patir un incendi i no va ser fins a I'any
2008 que una parella de professionals del teatre i
del circ, creadors de la productora teatral "Res de
Res i En Blanc" el varen adquirir. El local es va
aconseguir rehabilitar gracies a limpuls de
l'associacio "Alcem el CINE' i va poder ser
inaugurat el 2016. Marta Barcelo i Biel Jorda son els

propietaris i directors del nou espai que compta
amb una gran sala de més de 10 metres d'alcada,
una capacitat que li permet la creacié i impuls
d'espectacles de circ o d'altres de gran format.

El C.IN.E. (Centre d'INvestigacio Escénica)és un
espai on els artistes poden desenvolupar les seves
idees gracies als recursos que disposa per
empenyer  projectes  artistics  envers la
professionalitzacio. L'espai pretén ser un pont per
establir sinergies entre els creadors locals i forans,
els agents culturals i els habitants del poble.
Gracies al suport de I'Institut Ramon Llull i
L'Institut d'Estudis Balearics entre d'altres, s’han
pogut crear xarxes amb altres centres de creacio
d'arreu del mon i propiciar la sortida cap a
l'exterior. EI C.IN.E. és la seu principal de Festival
de Teatre Visual de Sineu CICLOP, coorganitzat
per 1'Ajuntament de Sineu i el Circ Bover. Cada
d'any durant tres dies del mes de setembre, el
festival acull mostres de circ, dansa, teatre sense
text en una escena participativa i social.E]1 C.IN.E.
tant per la seva estetica tan actual com per
objectius i programacio, es pot considerar com una
de les experiencies més valuoses del Pla en aquest
camp de la cultura contemporania.

A Sineu hi trobam també 1'Espai Sant Marc, un
gran celler convertit en taller que s'acompanya de
dues petites sales d'exposicio i habitatge apte per
residencies artistiques. El taller compta amb un
esplendid torcul de gravat i un taller de serigrafia
que permeten l'edicio d'obra grafica. El centre
respon a la decisio i energia de l'artista Marcos
Vidal que l'any 1999 va decidir obrir l'espai per

Facana de l'espai Sant Marg.a Sineu: Foto: :Marcos Vide |
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donar cabuda a propostes alternatives en el
llenguatge artistic que aleshores tenien dificultats
per mostrar-se. Des de 2016 l'objectiu se centra en
programes de residencies d'artistes. L'espai ha
esdevingut un centre d'experimentacio en el qual
comissaris i artistes creen i donen a coneixer el seu
treball. A més, s'han pogut establir xarxes de
collaboracio entre artistes locals i d'altres d'arreu
del moén mitjancant la collaboracié continuada
amb alguns espais internacionals. També es
desenvolupen projectes i sinergies amb iniciatives
com el Festival de Teatre Visual de Sineu CICLOP,
el festival d'art contemporani INCART o el de
video-dansa de Palma. Els espais del centre varen
ser compartits temporalment amb la dissenyadora
de moda Irene Peukes, creadora de la marca de
calcat "Pla" en el 2016. L'espai Sant Marc funciona
de manera independent amb collaboracions
institucionals esporadiques. Durant la crisi
sanitaria, Marcos Vidal ha convertit el taulell en un
petit espai per exposar setmanalment obra dels
diferents artistes tant illencs com d'altres
internacionals que s'han relacionat amb el centre.
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Il'ls:tle~lzlci(')/-g',1‘zlﬁt‘ti de l'artista Pato Conde a (J’ Retratista, a

Montuiri. Foto: Gaizka Taro.
Cap a finals del 2018 va néixer a Montuiri un espai
sorprenent -Cas Retratista- impulsat pel jove
fotogral montuirer Gaizka Taro. El local esta situat
als baixos d'una casa del centre del poble i acull
exposicions, tallers, concerts, recitals de poesia,
cicles de cinema i projeccio de documentals. El
projecte s'inicia com espai expositiu i estudi de
fotografia analogica -d'aqui el nom de l'espai- per
anar convertint-se en un centre multidisciplinari
amb una excellent resposta de public a més d'una
rapida difusio. Pel que fa als concerts, els musics
toquen de franc a canvi de l'enregistrament per
part de Taro de la sessio musical amb public. Una
accio que permet copsar l'instant viu de la musica i
deixar la constancia dun document visual que
després es pot visionar a la web o al canal de
Youtube. EI projecte de Cas Retratista és

completament independent, autosubvencionat per
les petites aportacions dels usuaris amb el sistema
de ‘"taquilla inversa' aplicat a cada activitat
organitzada. Cas Retratista ens demostra que es
pot pensar la cultura d'una altra manera i que a
petita escala pero amb qualitat, es poden nodrir les
necessitats culturals d'un poble. Recentment s'ha
creat I"Associaci6 de Fotografia Analogica de
Mallorca" amb la seu a Cas Retratista i amb la idea
que l'espai sigui gestionat pels membres de
l'associacio.

lel fotograf algaidi Joan J.
hchez-Rubio.

Max i Thomas Graves a la inaugt \&
Jaume a Cas Retratista. Fo’g - Him

Porreres ¢s I'inic poble del Pla que compta amb un
museu d'art contemporani -"Museu i Fons Artistic
de Porreres"-inaugurat oficialment I'any 1986 i
traslladat I'any 2002 a la seva seu actual, un antic
hospital rehabilitat. La colleccié del museu esta
integrada exclusivament per donacions d'artistes,
galeristes i particulars. Aixo fa que el conjunt pugui
resultar una mica irregular per estar sotmes
exclusivament a la voluntat dels donants. Per altra
banda, I'Ajuntament de Porreres organitza des de
2016, TASTART "Nit de I'Art de Porreres. Art i Vi",
un esdeveniment que cerca diferenciar-se de la
resta de les nits de l'art que ja funcionen a l'illa
connectant l'art contemporani amb el mon que
envolta al vi. A la darrera edicio6 de 2019 hi
participaren set cellers locals i un bon conjunt
d'espais publics i privats disseminats per tot el
poble. La mostra recollia tota classe de disciplines
artistiques des dart wurba, installacions,
video-performance, fotografia, comic, etc., a més
d'activitats diverses lligades a les disciplines
exposades. Es una molt bona iniciativa que podria
millorar-se amb una seleccid6 més acurada dels
artistes participants i convertir-se en un referent
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d'art contemporani a nivell insular. Porreres
compta també amb una programacio teatral
estable de qualitat durant practicament tot l'any a
I'Auditori del poble, aixi com una bona
programacio de concerts durant els mesos d'estiu
-especialment durant les festes de sant Roc- en el
Parc de s'Herevelta.

Petra és un poble amb una forta tradicio
d'associacionisme sociocultural en defensa de la
cultura popular tot i que aparentment amb poca
presencia de manifestacions contemporanies. No
obstant aixo, sorpren trobar-nos amb alguns
exemples relacionats sobretot amb la musica
classica contemporania, que destaquen pel seu alt
nivell de qualitat. A Petra s'hi troba una jove
promesa de music i compositor, l'organista Nadal
Roig, anima de diferents concerts de musica
classica contemporania que s’han anat celebrant a
l'església de Sant Pere de Petra. Grans compositors
com Stochhausen o ArvoPirt, han format part del
repertori  d'alguns dels concerts d'orgue
contemporani organitzats per la Comissio de
l'orgue dels Germans Caymari de Petra. També la
mostra "Musica & Art" va fer coincidir l'exposicio
"Sons Visuals" de Pere Pascual amb un concert a
l'orgue de Nadal Roig. Esperam que aquests
concerts a l'església de Petra tenguin continuitat i
una bona difusio perque en poguem gaudir també
la gent d'altres contrades.

Una altra iniciativa musical molt interessant de
collaboracio entre pobles va ser l'encarrec de la
Banda de Musica d'Algaida al compositor manacori
Xavier Gelabert en collaboracio amb Nadal Roig
que dona lloc al concert "La Veu de les gargoles",
obra que viatja fora de Mallorca.

I si parlam de musica al Pla de Mallorca, és obligat
esmentar al music i compositor algaidi Joan Valent,
que després de decades de viure al continent
america i a altres indrets, fa uns dos anys ha tornat
per installar-se de bell nou al seu poble d'Algaida.
Des de 2011 no havia actuat a l'illa i salda el deute
amb un gran concert a I'Església de Sant Pere i Sant
Pau d'Algaida, en el qual dirigi el seu grup de
cambradrs Ensemble interpretant composicions
seves, algunes d'elles inedites, en ocasio de les
festes de Sant Honorat.

] e 1 e ra

DAMIA OLIVER

L'any 2002 es va crear a Petra la Fundacio Jaume
Ribot i Amengual amb la seva seu ubicada a l'espai
Ca Na Mia, un espai nascut per promocionar la
cultura en el poble de Petra . L'objectiu és
l'organitzacio d'activitats i I'edicio de publicacions
locals, majoritariament lligades a la cultura
popular. El collectiu "PAM!" (Petra Accié Musical)
format per cinc joves activistes, entre els quals hi
trobam els polifacetics creadors Nina Mars i Emili
Sanchez-Rubio ha organitzat enguany en aquest
l'espai un interessant "Cicle d'Actstics a ca Na Mia.
Hivern 2020", concerts combinats amb una
exposicio fotografica que acompanya cada cicle
estacional. Tan bon punt es normalitzi la situacio,
tenen la intencio d'acabar el cicle amb l'actuacio de
Marga Rotger i "Particula’, projecte de recerca
musical i poetica que es presenta el passat mes de
febrer a Cas Retratista a Montuiri entre altres
indrets. Iniciatives com la tasca del col-lectiu "PAM!"
son les que nodreixen el panorama cultural dels
nostres pobles i mereixen aplaudiment i suport.

[ fins aqui una seleccio d'iniciatives que es couen al
Pla de Mallorca relacionades amb la creacio
contemporania. Com hem pogut comprovar,
l'existencia d'activistes, usuaris i creadors €és real i
amb bona salut. Aquest escrit podria servir per
encetar el relat d'altres experiencies que ben segur
existeixen a altres municipis del Pla. També podria
servir per comencar a treballar cap a l'organitzacio
d'una futura trobada cultural interdisciplinari que
posas en contacte idees, experiéencies i talent al Pla
de Mallorca amb l'objectiu de rendibilitzar esforcos
personals i crear sinergies entre els diferents
espais i experiencies.®
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L'entrevista

"Mallorca es mereix una oferta cultural,

musical i de cinema molt més important”

JOAN VALENT
Compositor i music

Joan Valent va néixer a Algaida fa 56 anys. Compositor, director d'orquestra i
interpret, gaudeix d'un important reconeixement internacional, especialment pel
seu treball creant musica per al cine. Ha estat nominat als premis Goya per la BSO
de la pellicula Las Brujas de Zugarramundii als Globus d'Or per la musica de
Birdman. El 2011 va ser reconegut com a artista de I'any a les Illes Balears. Ha viatjat
i viscut a molts llocs del mon: Estats Units, Mexic, Madrid, etc. Fa tres anys va
decidir tornar al seu poble natal. Des de casa seva a fora vila, a on segueix treballant
intensament. parla amb El Pla sobre com veu la vida a la comarca i els reptes que

enfronta la cultura a dia d'avui.

Has estat molts anys a fora i recentment t'has
instal-lat a la teva Algaida natal. Perque aquest
retorn?

Viviem a Mexic, d'on és la meva dona, i la
situacio alla era dificil. Varem pensar
mudar-mos a Madrid, a Londres... Teniem una
casa a Algaida, a on veniem a passar els estius.
A mi em feia una mica de por installar-mos

aqui, era una idea que tenia per a un futur, no
ara. Finalment varem decidir fer base a Algaida
i ara ja no em mouen ni a pedrades! Mallorca
esta molt ben connectada. Em manca la vida
social més directa dins el mon artistic i el
cinema, com tenia a LosAngeles o Londres.
Pero em compensa.

T'inspira el teu poble, el Pla de Mallorca?
Realment no crec molt en la inspiracio, crec en
la feina. De vegades he estat inspirat a un hotel
a un poligon de la Xina. Ara, és cert que aqui
tenc un escenari molt propici per fer feina, per
investigar, per provar fins que trob el que estic
cercant. Vaig construir un estudi de 50 metres
quadrats, separat de la casa, i estic tot el dia
tocant el piano, pensant, fent musica.

Ha canviat molt el Pla que deixares amb el
d'avui?

Moltissim. Quan era petit, el Pla era
profundament  agricola, no hi havia
comoditats, anavem a collir garroves en carro.
Em sap greu que el mon rural s'ha abandonat i
aixo ha canviat el paisatge. M'impacta. Quan jo
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estudiava a Barcelona era un espectacle arribar
veient el Pla de Sant Jordi amb els molins fent
feina, una bellesa! Em feia sentir que tornava a
casa. Ara aixo ja no hi és, és una llastima.

Com veus l'escena artistica a Mallorca? 1 al
Pla?

Molt per davall de les seves possibilitats. Crec
que Mallorca es mereix i hauria de tenir una
oferta cultural, musical i de cinema molt més
important. La cultura de Mallorca no destaca
en el nostre producte turistic. Al Pla es poden
fer moltes coses. Estic preparant per d'aqui a
dos anys un festival de musica, a ca nostra.
Shan de seguir fent esforcos perque hi hagi
més festivals de teatre, de musica, de qualitat,
no de poble.

"La cultura de
Mallorca no destaca
en el nostre producte
turistic.”

Sembla que durant el confinament s'ha
ressituat la importancia de la cultura. Creus
que aquesta idea de la cultura com a servei
social perdurara?

La medicina contra el confinament ha estat la
cultura. Sense cultura la gent s'hauria tornat
"loca". Pero jo no confii massa del fet que la
gent sen recordi, s'oblidaran rapidament.
Entitats com Pla de Mallorca XXI i la gent de la
cultura haurem de fer esforcos perque es valori
el nostre treball.

Que creus que necessiten els artistes per
poder desenvolupar la seva tasca?

Fa falta feina, perque puguin viure d'ella. Els
artistes necessiten poder dedicar-s'hi. Amb la
crisi de la Covid-19, la gent que toca a verbenes
i hotels, que son musics professionals,
autonoms, no tenen ni ERTE ni ERTO. Es
menjaran s'estiu. Els hem d'ajudar a fer que
puguin viure del seu treball, la cultura és
fonamental. @
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Les neofestes, un fenomen comarcal?

Marcel Pich

Antropoleg i autor del llibre

"Les neofestes a Mallorca. Gimcanes, senyeres, déus pagans i mobylettes"

Les neofestes son un fenomen
en auge els darrers anys. Parlam
d'un seguit de celebracions que
coincideixen en el temps i aixo,
sumat al fet de compartir al-
gunes caracteristiques, fa que les
haguem etiquetat d'aquesta
manera. No debades, en forma i
funcio, son festes populars de les
de tota la vida. I, com a fenomen
recent, incorpora trets estetics
nous que ens acosten a la idea de
transgressio. El  nucli  dur
d'aquestes festes el trobam a
pobles de més a l'interior (a Mal-
lorca, la gran majoria de pobles
son «a l'interiors!) i especial-
ment als de la comarca del Pla de
Mallorca.

Una de les preguntes més recur-
rents i interessants és el perque
d'aquesta relacio. Per no faltar a
la veritat, hem de dir que hi ha
experiencies a localitats com Es-
porles, Llucmajor o Palma i que
¢és un fenomen que s'anira este-
nent a mesura que sorgeixin
grups de gent que vulguin tenir
una festa alla on hi manca. No
debades, la percepcio que el Pla
és una mena de nucli irradiador
podria venir donada per una al-
tra percepcio: que és una co-
marca amb una identitat i una
autoidentificacio molt fortes.

Lluny d'intentar fer generalitza-
cions essencialistes que ens di-
uen com ¢és la gent en funcio del
lloc on viu, si que podem fer al-
gunes pinzellades que ens ajudin
a comprendre perque les neo-
festes s'han fet fortes al Pla de
Mallorca. En primer lloc, po-

iimbala't, a Sencelles. Foto: Marcel Pich.

driem dir que per necessitat.
Pobles com Sencelles, Sineu o
Petra es troben, en un moment
determinat, mancades d'unes
festes d'estiu que responguin a
les necessitats de noves genera-
cions de joves. Es possible que
aquests grups vegin amb ad-
miracio celebracions tan vis-
cudes i participades com els
cossiers de Montuiri. Aquesta

festa encarna, d'alguna manera,
una Mallorca original i tellarica;
empero, a més, els cossiers son
un esdeveniment massiu i adap-
tat als temps actuals.

Amb aquest exemple vull posar
de manifest una connexio im-
ponderable de la comarca del Pla
amb la cultura popular, la tradi-
cio i la identitat.
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Possiblement aquesta connexio
es veu alterada per l'inici de la
deslocalitzacié economica dels
darrers vint anys i per la global-
itzacio cultural i és aqui quan
entra en joc el discurs de la
tradicio, que s'activa quan allo
que ens recorda al passat es veu
amenacat. Aixo seria, ido, un al-
tre dels motius de per que les
neofestes son un fenomen ar-
relat al Pla.

Un tercer motiu podriem
relacionar-lo amb el Pla com a
entramat més o menys visible de
connexions materials i culturals.
El decorat, l'estetica i el passat
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del Pla ajuden a conformar una
imatge, tant per a l'extern com
per al local. Els paisatges rurals,
l'arquitectura i la disposicio ur-
bana contribueixen a generar un
marc mental relacionat amb
l'aillament i l'autenticitat de la
comarca i aixo és clau per parlar
d'identitat. També, evidentment,
la conformacié d'un univers
simbolic ple d'intencionalitats
que van des del desig d'anar a
dinar a Es Cruce fins a penjar-se
un bri d'alfabreguera a l'orella
per Sant Bartomeu passant per
les sonades festes de Quintos o
la relaci6 amb la terra i el seu

aprofitament. Manifestacions
valides tant per als locals com
per als visitants en termes d'as-
sociacio amb el Pla com a reali-
tat. I, per descomptat, el motoret
de Llubi, les Clovelles de Petra,
I'Embala't de Sencelles o la Mu-
cada de Sineu com a part
d'aquest entramat.

En un altre ordre de les coses,
fora interessant observar si hi ha
uns codis culturals comarcals
que farien que alga de Llubi
pugui entendre tot el muntatge i
desxifrar millor l'entramat de
significants de la Mucada que no
algu d'Estellencs. Si realment
encara existeixen estructures
solides que ajuden a crear esce-
naris particulars i de 'compren-
sio comarcal. El que esta clar és
que la relacié entre els pobles
del Pla es plasma a les neofestes,
ja sigui pel desplacament dels
autoctons a una i altra festa o
per la imitacio per referenciali-
tat mutua.

Les neofestes son un afegit més
a tot un imaginari simbolic i
material que genera identitat
comarcal. Recullen alguna cosa
similar a l'essencia, que tot i
ésser un constructe cultural que
associam a la immutabilitat de
qualque cosa, lloc o persona i
que té a veure amb la nostalgia
dun passat, és quelcom que
forma part dels nostres discur-
sos. A banda d'aixo, les neofestes
al Pla demostren que aquesta és
una comarca molt dinamica,
creativa i amb molt de potencial.
Generen comunitat i, per que
no, acaben esdevenint una
marca identitaria més d'aquest
Pla del segle XXI. @
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El patrimoni cultural immaterial i la Covid-19

&% Andreu Ramis

Historiador, antropoleg i gestor cultural
Membre de Pla de Mallorca XXI

En un estat d'espera neguitosa
per veure quan es reobren els
vols internacionals i es pot
reprendre l'activitat turistica,
des del Pla de Mallorca estant,
aportam una reflexio sobre quin
és l'impacte de la COVID-19 so-
bre el Patrimoni Cultural Imma-
terial (PCI) i apuntam com ha
afectat i afectara el nostre patri-
moni més proper.

El que hem viscut del mes de
marc enca és un procés del qual
en som a l'inici. Un procés que, a
la llarga, pot tenir uns efectes
greus amb canvis i periodes
critics d'abast dificilment avalu-
ables. Aixo en l'ambit economic,
social i, de retruc, sobre la cul-
tura i el patrimoni en general i,
obviament, també sobre el PCI.
Mai no parlam només d'efectes
sobre un aspecte aillat de la
globalitat i, en el cas del PCI, en-
cara menys, pel que suposa de
connexio amb els modes de vida
dels individus, els collectius o
les comunitats que el sostenen i
li han de mantenir les condi-
cions de salvaguarda.

La COVID-19 pot esser consid-
erada com un accelerador de
tendencies com ho foren Ia
filloxera de la vinya a finals del
segle xix, que canvia el paisatge
agrari i la manera de viure d'un
sector important de la pagesia o,
més recentment, la pesta
porcina africana o la Xylella fas-
tidiosa, que liquidaren o aju-
daren a liquidar el sistema
agroecologic que ens caracter-
itzava. Ara, la COVID-19 apareix

també en un moment i unes cir-
cumstancies de canvis globals
que afecten la linia de flotacio de
I'entornen el qual es desenvolu-
pen les exterioritzacions del PCI.

Al Pla perviuen encara un nom-
bre important de manifestacions
de PCI classificables a cada un
dels ambits que defineix la Llei
18/2019, de salvaguarda del pat-
rimoni cultural immaterial de
les Illes Balears. Aquests béns
responen a pervivencies origi-
nades en entorns economics i
socials preterits que han es-
devingut tradicio i han estat as-
sumides com a referents cohe-
sionadors i identitaris. En un
procés de transmissio intergen-
eracional, shan adaptat, han
evolucionat i, conseqiientment,
perviuen.

Mai pero, al llarg de les darreres
decades, s'havia previst una atu-
rada com la que ha causat la
COVID-19 i les seves seqiieles.

Macia Puiggros Noguera. Massay Fotografia.

Tot centrant- nos en l'ambit de
les festes, rituals i cerimonies;
les manifestacions sonores, les
danses tradicionals i lali-
mentacio, constatam que la
pandemia i les mesures de-
rivades han fulminat totes les
celebracions festives del calen-
dari tant cristia com musulma.
Aquesta nova situacio pertor-
badora ho ha estat encara més
pel fet que ha esborrat les fites
que ens ajuden a sentir-nos co-
munitat. Durant la pandemia
hem deixat de fruir les celebra-
cions de quaresma, la festa del
pa i el peix, el diumenge del
Ram, les processons de Setmana
Santa, els davallaments, la diada
de Pasqua, les captes de
panades, els pancaritats, etc.
Tampoc no s'ha celebrat el final
del ramada i no sabem si es po-
dra celebrar la festa de 1'anyell.

També s’han suspes les fires i
festes de primavera: la festa del
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llibre, sant Marc, la fira de Cos-
titx, la benediccio dels fruits, les
fires de Sineu, Llorito, Sen-
celles... Tot plegat, una ensulsi-
ada en el calendari festiu que es
nodreix de participacions ac-
tives, concentracions massives,
desplacaments i apats collectius,
que conformen una part signi-
ficativa de les manifestacions del
PCI de la comarcai de la resta de
l'illa. Les derivades de la supres-
sio d'aquestes celebracions son
calculables en centenars de mil-
ers d'euros i també en lestat
animic collectiu.

Una altra conseqiiencia de la
pesta, ha estat que hem deixat de
trobar- nos amb els veins,
coneguts i parents de sempre,
amb els quals compartiem mo-
ments puntuals del calendari
suara esmental per —en una
nova integracio?— "descobrir'els
veins fins ara desconeguts (ur-
banites nou vinguts, immigrants,
ciutadans fugitius en temps de
pandemia), amb els quals durant
l'estat d'alarma hem compartit la
patetica, pero gratificant, ale-
nada als balcons. I, sobretot,
hem "descobert" noves formes de
comunicacio en linia que d'es-
poradiques passaran a habituals.

També hem alterat algunes
pautes alimentaries i hem re-
descobert habilitats d'autocon-
sum i subsistencia.

Aixi es despren dels indicadors
de demanda a hipermercats, bo-
tigues i viveristes. Increment ex-
ponencial de consum de farina i
llegums, extensio de microhorts
d'estiu, etc. La mobilitat re-
stringida entre municipis ha
permes també recuperar pautes
de consum minoritaries de nova
tendencia (sobirania alimentaria,
Kmo, petit comerc, etc.). En sen-
tit contrari, la restriccio de mo-
bilitat ha dificultat les toses, una

activitat ramadera de pregones
arrels tradicionals que, para-
doxalment, requereix portadors
procedents de 1'Uruguai o paisos
de 1'Est d'Europa.

Hem percebut una certa ale-
granca a la cuina i la pastisseria
de les festes de Pasqua. Tothom
qui ha pogut ha cuinat panades i
rubiols encara que hagi estat en
el microones. També shan
mantingut les caragclades per
sant Marc, celebrades a I'ambit
familiar i no, de manera multi-
tudinaria, al restaurant El Cruce.
La Fundacio Mallorca Literaria
ha reconduit el projecte de cuina
del Tradicionari a cuina de Con-
finament o l'impuls del Calen-
dari Folkloric digital que ens
aporta un cert lligam amb una
manera de pautar el temps que
se n'ha anat en orris. Altres han
dictat conferencies o promogut
colloquis a través de les xarxes.
La forca major ha congelat ini-
ciatives de l'administracio, com
la constitucio del Consell Asses-
sor del Patrimoni Cultural Im-
material de les Illes Balears o
l'inventari de PCI de Mallorca,
que podrien incidir sobre algun
element localitzat al Pla de
Mallorca.

Tanmateix, en el nostre entorn
mediterrani, les manifestacions i
principals concentracions de
cultura expressiva se celebren
durant l'estiu. Aquest sera el
punt critic en que es fara més
evident l'efecte de la nova nor-
malitat. Ja hem vist anunciada la
suspensio de les festes de Sant
Joan de Ciutadella de Menorca.
Les incognites son grans: com
seran les festes de sant Jaume a
Algaida i amb quines limitacions
hi ballaran els cossiers? I sant
Feliu de Llubi i santa Pixedis de
Petra? Com sera la revetla de
sant Domingo a Llorito? Per la
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Mare de Déu, hi haura carreres
en el cos de Sineu? Com ballaran
els cossiers de Montuiri?

I les festes innovades del Much,
s'Embalat, es Mobilette, ses
Cloveies? Si se celebren, shau-
ran d'adaptar a uns nous formats
que no sabem si es podran tol-
erar: retrocés en l'ocupacio dels
espais publics, contencio, afora-
ments restringits, distanciament
social, as de mascaretes i, con-
seqiientment, menys disbauxa,

menys  desinhibicio, menys
espontaneitat, menys  sexe,
menys...

En definitiva, sospit que, més
que no amb una "nova normali-
tat, ens toparem de nou amb la
realitat de sempre —reinterpre-
tada, limitada i condicionada,
pero amb els seus (d)efectes i
excessos— 1 pel que fa al patri-
moni cultural immaterial i, si
més no, a l'ambit de la cultura
expressiva, la COVID- 19 haura
estat un accelerador de tenden-
cia cap a la restriccio de la
llibertat. ®



com es produeix 1 es
consumeix al Pla?

Ara més que mai, amb la crisi generada
per la Covid- 19, se'ns fa evident la neces-
sitat de posar en valor el producte local i
totes aquelles qualitats positives que es
generen amb el foment del seu consum.

La proximitat facilita el consum de pro-
ductes més frescs i en un punt de madu-
racio més optim, aixi com un consum en-
ergetic minim per al seu transport, em-
balatge i conservacio.

Aquests aspectes son millorables si hi

afegim que els productes siguin de vari-
etats locals, races autoctones o provinents
del sistema de produccio ecologica que,
entre altres valors, en ser molt adaptats al
territori, requereixen menys consum hi-
dric i ajuden a la prevencio d'incendis.

Consumir producte local contribueix
clarament a la sostenibilitat ecologicai ala
diversificacio economica necessaries per a
la reorientacio del nostre model productiu
i garanteix un preu just al productor.
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El que la terra ens dona:

-

Es evident que Mallorca ha canviat més en els
ultims cent anys que no havia fet d'enca que els
primers pobladors s'hi establiren.

El Pla de Mallorca sempre havia estat un indret
eminentment agricola, on més del 90% dels seus
habitants eren pagesos i la resta feien de
menestrals, en una economia de subsistencia.

Quan als anys seixanta arriba el boom turistic,
bona part de la poblacié del Pla parti cap a les
zones urbanes i costaneres generant un exode
rural. Parallelament, comencava la 'revolucio
verda' per la qual s'introduiren en massa els cultius
forans (substituint fins i tot per complet els
autoctons), es mecanitzaren la majoria de tasques
agricoles i comencaren a emprar-se de forma
descontrolada els fitosanitaris per competir amb
els productes que venien de la peninsula. La
devaluacié del producte agricola va ser inevitable
i l'abandonament del camp, quasi total. El
panorama agricola, que havia sigut basic al Pla,
queda tocat de mort.

Aixi i tot, I'agricultura manté una certa activitat
economica

Les terres agricoles estan destinades al cultiu de
seca, essencialment de cereals (blat, ordi i civada),
ametllers, garrovers, figueres, olivars, vinya i
farratges. La ramaderia també és present, amb
ramat ovi, bovi i porci. La dedicacio a I'agricultura
és remarcable i percentualment superior a la
mitjana de I'llla. Mentre que l'economia total del

produccio i consum local a la comarca

Pla només aporta un 1,88% al total de la riquesa que
es crea a Mallorca, el subsector agricola aporta un
13,21%, molt per damunt dels altres sectors
(industrial, serveis i construccio).

Quant als treballadors, el Pla concentra només el
3,34% de tots els treballadors de Mallorca, en canvi
en el subsector agricola hi trobem el 13,03% dels
treballadors agricoles de tota Mallorca. Les dades
d'ocupacio indiquen que l'agricultura es manté en
els darrers 5 anys al voltant dels 650 treballadors,
que per fer-nos una idea de la magnitud, ¢és
l'equivalent a la plantilla de 'EMT de Palma.

Els productes agraris transformats tenen algun
exit

En l'activitat agraria son especialment rellevants
els productes transformats com I'oli o el vi, ja que
contribueixen a generar llocs de feina amb
diferents graus d'especialitzacio, aixi com a
mantenir el paisatge i dotar la comarca d'una
identitat economica i marca propia. Tenen exit
entre els residents estrangers i en les exportacions
a paisos europeus del nord. Segueixen estant en
franca minoria entre tots els productes que es
venen de fora.

Al Pla de Mallorca hi ha 22 marques amb la
Denominacio d'Origen Oli de Mallorca: Treuer
(Algaida), Es Pujolet (Ariany), Miquel's (Ariany), Son
Jordi (Llubi), Roqueta (Maria), Trull (Maria), 7
Empelts (Petra), Es Clot (Petra), Oli des Mirant
(Petra), Oli Duntemps (Petra), Llecor Duntemps
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(Petra), L'Agre Duntemps (Petra), Oro Liquido
(Porreres), Novembre (Petra), Reis de Mallorca
(Petra), Son Naava (Porreres/Montuiri), Son Nebot
(Porreres), S'oli des moli (Randa), Oli de Son
Dexotte (Sant Joan), Oli des Pla (Sencelles), Jornets
(Sencelles) i Oli de Son Real (Sineu).

Pel que fa al vi, hi trobam diverses bodegues amb la
Denominacio d'Origen Protegida Pla i Llevant: Can
Coleto (Petra), Can Majoral (Algaida) i Miquel
Oliver (Petra) i una amb denominacio Vi de la Terra
de Mallorca, Oliver Moragues (OM) d'Algaida;
també d'altres, com Mesquida Mora de Porreres.

L'agricultura s'aguanta com pot en una Mallorca
dominada pel monocultiu turistic

Com tots sabem, la intensitat turistica de Mallorca
no atura i I'economia dels serveis turistics directes
o indirectes ja domina quasi completament tot el
producte interior brut. Segons la Fundacio
Impulsa, el Sector Serveis genera el 85,5% de la
riquesa de Mallorca, mentre que l'agricultura és el
0,4%.

Com ja hem dit, la comarca del Pla ha estat
tradicionalment una zona eminentment agricola i
ramadera que a partir de la decada dels 60 va viure
una crisi d'abandonament per la traccio del sector
turistic. Tot i aixo, en lactualitat les terres
conrades suposen encara un 84,3% del total de la
superficie de la comarca. Es una comarca amb una
part important de la poblacid dedicada a
l'agricultura basada en petites explotacions
familiars, que no poden competir amb les
explotacions agricoles d'altres indrets pero que, en
canvi, donen productes de gran qualitat.

L'agricultura ecologica va progressant

En els darrers anys, han sorgit variants en la gestio
de les explotacions, i de cada vegada es veuen més
explotacions dedicades a l'explotacid agricola
ecologica. Els conreus principals son els de seca i
especialment els cereals, els ametlers i els
garrovers, que es veuen afavorits per les fertils
terres argiloses. Destaca també el conreu
d'hortalisses de seca com el tomaquet, amb la
variant de tomatiga de ramallet, autoctona de l'illa
de Mallorca i que s'exporta arreu del mon, el melo,
l'albercoc, la sindria, els alls i el pebre. Quant a la
ramaderia, compren basicament el bestiar porci i
ovi.

Reptes i oportunitats

El model turistic de Mallorca ha premiat la
quantitat sobre la qualitat, i s’ha desenvolupat
d'esquenes al Pla. La societat del Pla ara s'acosta
més al model urba que no a l'agricola. Aixo I'ha
obert als serveis basics com l'educacio, la sanitat,
les comunicacions, etc. pero ha perdut una part
essencial i dificilment recuperable de la memoria
collectiva agricola i rural.

Es evident que el sector turistic té un cert
potencial de creixement (que es veura relentit per
l'actual crisi sanitaria, pero que tornara a
recuperar-se), sempre de manera sostenible i amb
sinergia amb el sector agrari, per elaborar
productes de gran valor afegit, creant una
personalitat propia allunyada dels estils de serveis
de sol i platja o de turisme urba.

Encara que ja hi ha algunes iniciatives ecologiques
en el sector agricola i turistic, la transicio ecologica
ha de ser una gran oportunitat per al Pla de
Mallorca.

Des d’associacions com Pla de Mallorca XXI es
reflexiona i impulsa al voltant de propostes que
podrien contribuir significativament a que el
producte local agroalimentari tornés a ser viable a
la comarca, com a opcio de vida rendible per una
base de la poblacio que no oblida les seves arrels
pageses, i en la linia de caminar cap a una
diversificacio de l'economia a les Illes i cap a
l'autosuficiencia de recursos alimentaris. Algunes
de les propostes de lassociacio passen per
potenciar l'agricultura amb productes com el vi i
l'oli i altres de producte transformat; donar suport
als  comercos tradicionals dels  pobles,
especialment aquells que fan productes vinculats a
I'agricultura o potenciar la  industria
agroalimentaria de productes locals.
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L'entrevista

"La ciutadania és més conscient de la importancia

del producte local: ara toca fidelitzar-los"

JAUME ALZAMORA RIERA
Conseller de Promocio Economica i Desenvolupament Local

Jaume Alzamora Riera (Arta, 1971), llicenciat en Geografia i Historia, és conseller de
Promocio Economica i Desenvolupament Local, el Departament del Consell insular
que t¢é les competencies en I'impuls de ’economia local i el producte de Mallorca.
Entre 2011 i 2014 va ser batle d’Arta, on ha estat regidor fins al 2019. La passada
legislatura va ser director insular de Participacio Ciutadana i Joventut i de Promocio
Sociocultural entre 2015 i 2017, quan va ser nomenat director gerent de I’Agencia
d’Estrategia Turistica de les Illes Balears (AETIB), des d’on va treballar per la creacio
dels Segments Estrategics Turistics (SET) com el de la gastronomia o el de turisme

actiu.

Com valora lestat de la produccio local
agroalimentaria a Mallorca i, especificament,
al Pla?

Primer de tot, s’ha de valorar positivament
que, en una illa que viu del turisme, hi hagi
iniciatives i emprenedors que enriqueixin el
sector primari. SOn positives tamb¢ les ultimes
dades publiques de produccido ecologica.
Tanmateix, no podem ignorar el fet que cal
diversificar I’economia de Mallorca.

Pel que fa a les dades, el que ens vam trobar a
principis del mandat és que no tenim catalogat
el producte de Mallorca en tots els seus
vessants. Per aixo, dins del projecte de
producte de proximitat i artesania, que hem
engegat amb fons de I'Impost de Turisme
Sostenible, farem una recerca en aquest sentit.

Coneix alguna (o algunes) bona practica en
produccio local agroalimentaria al Pla de
Mallorca?

El primer que m’ha vengut a la ment son els
vins Can Majoral, perque en solem comprar i
els identific com a producte del Pla, de
produccio ecologica i fruit d’'una empresa
familiar. Després, si pens en un producte de
Mallorca del Pla, pens també en l'albercoc de
Porreres, en els seus derivats i en una altra
empresa familiar, Can Parri.

Quines caracteristiques ha de tenir, des del
punt de vista de la rendibilitat i sostenibilitat
(ambiental, ecologica, social), una bona
practica de produccio local?

La produccio local en si mateixa ja fomenta la
sostenibilitat, ja que redueix els impactes del
transport, manté les varietats locals,
contribueix al manteniment del camp... Bones
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practiques també son les referents a insercio
laboral, a la formacié permanent o a fer créixer
la  cadena productiva local. També ¢és
important, crec, que mantengui una relacio
estreta amb el consumidor, en el sentit que faci
atractius i adapti aquells productes dels quals
té excedents i sigui capac de respondre als
gustos dels consumidors i consumidores amb
innovacio.

Quines creu que son les principals dificultats
o reptes que afronten els productors locals
per subsistir?

Esta clar que enfrontar-se als grans, és a dir,
haver de competir amb empreses productores
estatals o internacionals amb avantatges
economics i estructurals, o trobar-se
condicions complicades per entrar dins el
circuit de venda o veure’s obligat a competir
amb la resta pel preu. Es necessari que les
empreses productores  assoleixin  una
competitivitat que estigui més enlla dels
competidors externs.

Com creu que el producte local pot ajudar a
dinamitzar l'economia d'una regio? Hi veu
connexions amb altres arees, com el turisme,
la innovacio o el tercer sector-serveis socials i
comunitaris?

Elaborar aliments, artesania, moda o ceramica
a Mallorca té repercussions a la resta de
sectors, ja sigui transport, comerc, embalatge...
Quan xerram de diversificar ’economia amb la
produccio local, és posar en marxa iniciatives
que treballin productes tradicionals, nous o
innovadors, pero també que la cadena
productiva s’enriqueixi. El turisme pot ajudar a
la diversificaci6 economica, perque la
dinamitzacio del producte de Mallorca s’ha de
fer a partir del consum intern pero també des
del punt de vista turistic. Pero també ¢és
necessari que el mateix sector productiu
agroalimentari sigui capac de diversificar la
sortida dels seus productes a través de la
transformacio, el retorn o la revitalitzacio de la
gastronomia.

Quines actuacions duen a terme des del
Consell per promocionar el producte local i
donar suport als productors?

Des de Promocio Economica destinam més
doblers que mai a la convocatoria d’ajuts per a
I’economia local i el producte de Mallorca: 1,2
milions d’euros. A més, hem posat a disposicio
dels artesans i les artesanes 400.000 euros per
fer millores i promocionar el seu producte que,
si bé majoritariament no és agroalimentari, si
que se'n beneficien el sector del vi o els forns.

Aquests son els ajuts que hem posat en marxa
dins el 2020, pero alhora mantenim contactes
amb els supermercats presents a I'illa i amb les
associacions de productors per tal d’establir
col-laboracions a favor del nostre producte.

A banda d’aixo, com bé indica el nom del
Departament, promocionam amb campanyes a
xarxes i a mitjans el producte de Mallorca per
animar al seu consum. També val la pena
esmentar que des de Mallorca Rural treim
convocatories per al desenvolupament rural, i
s’hi poden adherir tant ajuntaments com
entitats.

Com creu que pot afectar a la produccio i
consum de producte local I'escenari de la
pandemia?

Malauradament, les vendes han minvat,
principalment per la paralitzacio dels sectors
de I'hoteleria i la restauracio, i els excedents
han crescut. Ara bé, a la vegada, la ciutadania
ha esdevingut més conscient de la importancia
dels productors locals. El sector primari no ha
aturat de fer feina en tot I'estat d’alarma, i han
sorgit iniciatives de venda online o de
repartiment a  domicili que  hauran
modernitzat i fet més eficient el funcionament.
El que ens toca ara ¢és fidelitzar els
consumidors i les consumidores i guanyar-ne
meés. @
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Vi, Porreres

El seu desti semblava estar escrit: forma part de la
quarta generacio d'una familia Vlnatera Es la
primera dona al capdavant. “Vaig néixer entre
vinyes, botes i olor de fermentacid6 de raim”,
explica, “quan em demanaven que volia ser de gran
deia que filologa pero que també volia tenir un
celler petit” Quan va ser I'hora de posar el fil a
lagulla, va estudiar filologia i enologia i va
gestionar el celler familiar fins al 2012, quan vaig
emprendre el seu projecte personal: les bodegues
Mesquida Mora.

Tot i ser la seva passio troba grans dificultats per
haver escollit dedicar-se a fer vi: “no es pot
entendre com un model de negoci que busca la
rendibilitat”. Diu que el mon de les bodegues esta
molt atomitzat, hi ha molts productors i marques, i
el petit tamany no els ajuda a ser competitius. “El vi
mallorqui segueix essent un gran desconegut per al
consumidor local, no tant per 'estranger: la gent

Va comencar a cultivar oliveres i a fer oli quan es va
jubilar. Perque oliveres? “La meva dona m’havia
deixat una petita finca entre Vilafranca i Petra i em
va semblar una bona manera de comencar per a un
pagesnovato”Avui  produeix  l'oli  ecologic
Novembre, que és el mes quan es cullen les olives.
“Produim ecologic perque hem de fer un oli amb
caracteristiques singulars, sino comercialment no
podem competir amb wuna gran cooperativa
d’Extremadura”, explica. Sobre les principals
dificultats amb les quals es troba, diu que el més
dificil, sens dubte, és la comercialitzacio, i
assenyala que a Espanya, i en particular a Balears,
no hi ha una legislacido especifica per a petits
cultivadors artesans, com a Franca. “Quan fas oli,
envases 1 comercialitzes tens els mateixos
requeriments que una gran empresa que fa tones,
molts pagesos se n'afluixen”, es queixa.

& Barbara Mesquida

no li treu I'etiqueta de vi car i dolent que tenia fa 30
anys”, afegeix, “pero avui en dia trobes vins de tota
qualitat i preu, amb una tradicio viticola
consolidada”.

A més da la comercialitzacio, es dediquen a fer
activitats enoturistiques, obrint les portes del seu
celler a la gent que vol descobrir com és el procés
de fer vi. "No podem pagar anuncis a la tele, pero
ens podem donar a coneixer amb un tracte
personalitzat, explicant que hi ha darrere una
botella de Mesquida Mora”, diu.

Quan se li demana perque és tan important
fomentar la produccio local, ho té clar: “No hi ha
altra alternativa, a una illa amb recursos limitats i
si volem mantenir el paisatge, hem de fer que la
produccio local sigui rendible. La gent ens visita pel
paisatge, i nosaltres som els jardiners de Mallorca.”

Guillem Mas %‘u..;z.:

Oli, Vilafranca : '

En Guillem creu que la promocio de l'agricultura
no hauria de caure només damunt del pages, i que
la solucid no passa tant per linies d’ajuda i
subvencions sin6 de promoure una legislacio
favorable a la seva activitat i conscienciar els
consumidors de la importancia de comprar
producte local. “Els mallorquins i mallorquines han
d’entendre que consumir una pruna de Xile no ¢és
sostenible”, afirma.

Ha notat un descens en les vendes a causa de la
crisi de la Covid-19. El seu oli es venia a 'aeroport i
exporten a Europa. Es queixa que el sector hoteler
no inverteix en producte de qualitat, local i
ecologic, perque els hi surt més car. “Si cada
hoteler cuidés una finca a Mallorca, aixo seria un
jardi”, imagina.



