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DOSSIER

Tenim un pla pel Pla?

Estrategia de Sostenibilitat Turistica

El passat mes de febrer es va presentar el Pla de Sostenibilitat
Turistica per al Pla de Mallorca, una estrategia liderada per la
Mancomunitat i que rebra prop de 3 milions d'euros provinents
dels fons Next Generation - UE. A aquest numero d'El Pla
intentarem desgranar l'estrategia i els seus components. Que
implicara aquesta injeccid6 de fons publics a una destinacio
turistica emergent com ¢s la comarca? Dossier a pags. 3 - 19.

Una oportunitat?

¥ —m
de mallorca

Analitzem els continguts del
Pla de Sostenibilitat Turistica i,
a larticle de Celesti Alomar,
membre de la junta de
l'associaci6 Pla de Mallorca
XXI, els posam en dialeg amb la
proposta per avancar en
l'estrategia turistica que fan
des de l'entitat. Pags. 31 6.

"El Pla de Mallorca té ey .
I'oportunitat de fer les coses EXp e;' len?les que
d'una manera diferent” Ja uncionen

Entrevistam la nresidenta de la Man- Parlem amb tres experiéncies ja en
comunitat del Pla de Mallorca. Toana | marxa a la comarca per impulsar
Maria Pascual. per coneixer amb més | models de turisme sostenible,
detall en aue consisteix el Pla de | respectuosos amb el territori i els
Sostenibilitat Turistica ver la comarca. | habitants de la comarca i que
dotat de nron de 3 milions d'euros dels | generin desenvolupament local. pag.
fons europeus. pag. 8 1.

Producte local i turisme, alianca estrategica

Marta Ferriol-. Impuls d'estrategies aper incrementar el consum de producte local al sector turistic . pag. 1.

Apunts del Pla: Boires, Erasmus, oliveres...
Climent Picornell-. Una nova postal de la Mallorca interior des de Sant Joan. pag. 2.

ALGAIDA - ARIANY - COSTITX - LLORET DE VISTALEGRE - LLUBI - MARIA
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SANT JOAN - SENCELLES - SINEU - VILAFRANCA DE BONANY
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Editorial

El passat mes de febrer es va presentar el Pla de Sostenibilitat
Turistica per al Pla de Mallorca, una estrategia liderada per la
Mancomunitat i que rebra prop de 3 milions d'euros provinents dels
fons Next Generation - UE.

El Pla de Sostenibilitat Turistica del Pla de Mallorca arriba en un
moment crucial per al desenvolupament immediat i futur de la
comarca i del conjunt de l'illa. Donades les condicions actuals
d'incertesa economica, es fa necessari reflexionar i planificar d'una
manera profunda i consensuada l'estrategia a seguir en materia
turistica. Més encara quan el context d'emergencia climatica es
condueix en el curt termini a canvis profunds a nivell economic i
social.

Des de Pla de Mallorca XXI pensam que els projectes que se'n
derivin del Pla de Sostenibilitat Turistica han d'anar orientats a
beneficiar a tots els residents dels municipis del Pla, reforcant la
qualitat de "turisme no estandard', millorant la qualitat de vida i del
teixit cultural i economic, recuperant elements etnologics,
patrimoni natural i paisatge, potenciant l'activitat agricola i el
producte km o i enfortint la participacio ciutadana

A aquest numero d'EL PLA intentarem desgranar l'estrategia i els
seus components, parlant amb la presidenta de la Mancomunitat del
Pla, Joana Maria Pascual i amb els protagonistes d'experiencies ja en
marxa a la comarca per impulsar models de turisme sostenible,
respectuosos amb el territori i els habitants de la comarca i que
generin desenvolupament local.

Que implicara aquesta injeccié de fons publics a una destinacio
turistica emergent com ¢és la comarca?
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‘ Dossier

WS i

Pla de sostenibilitat turistica

Una oportunitat per la comarca?

Aultoritats insulars, amb la presidenta del Consell de Mallorca al capdavant, i municipals a la presentacio del pla
turistic del Pla a Sineu el passat 22 de febrer. (Foto: J. FRAU / Diario de Mallorca)

Redaccio El Pla.- El Pla de Sostenibilitat
Turistica del Pla de Mallorca arriba en un
moment crucial per al desenvolupament
immediat i futur de la comarcai del conjunt de
lilla. Donades les condicions actuals
d'incertesa economica, es fa necessari
reflexionar i planificar d'una manera profunda
i consensuada l'estrategia a seguir en materia
turistica. Més encara quan el context
d'emergencia climatica es condueix en el curt
termini a canvis profunds a nivell economic i
social.

El Pla de Mallorca compta amb certs
avantatges competitius en termes turistics en
comparaci6 amb altres destinacions. Amb
aquest punt de partida, el Pla de Sostenibilitat
Turistica hauria de tenir I'objectiu d'impulsar
aquests avantatges per a posicionar la comarca
i millorar la vida dels residents.

Donada la important quantitat economica en

que el pla esta dotat i el curt termini en el qual
s'ha d'executar, és especialment important
consolidar el sistema de gestio dels fons
economics i dels projectes que s'incorporaran.
S'ha de tenir en compte el retorn de les
inversions en cada projecte, sigui en beneficis
socials o economics, aixi com criteris
d'igualtat d'oportunitat de genere, ecologia del
projecte i altres valors que propugna la idea de
sostenibilitat. D'altra banda, s'ha d'assegurar la
qualitat dels projectes, tant en la seva
planificacid6 com en l'execucié i avaluacio,
intentant que els desenvolupin persones que
coneguin la comarca. En aquest sentit, la
participacié de la societat civil del Pla de
Mallorca, al mateix nivell que l'administracio
publica i la iniciativa privada, ha d'estar
garantida en totes les fases del Pla, des d'un
primer moment. Segurament sera
imprescindible crear un organisme que faciliti
i garanteixi aquesta participacio.
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El document de presentacio del Pla de
Sostenibilitat Turistica s'estructura en quatre
eixos, amb una serie de propostes de projectes,
tals que:

Eix 1. Transicio verda i sostenible

Inclou actuacions de restauracio ambiental,
gestio d'espais naturals, accions d'implantacio
d'economia circular, rehabilitacié sostenible
d'edificis i actuacions d'adaptacio al canvi
climatic. Contempla projectes com l'adequacio
de rutes senderistes i de la xarxa cicloturista,
el disseny d'experiencies d'hivern o la inclusio
de productes de kmo al sector turistic.

Eix 2. Millora de I'eficiencia energetica

Aquest eix compren les actuacions en materia
de mitigacio del canvi climatic, reduccio de 1'ts
d'energia en serveis turistics, disminucio de la
contaminacio, impuls de la mobilitat sostenible
i transici6 a energies renovables. Amb
projectes com un pla de mobilitat sostenible
per la comarca, una xarxa d'estacions de

recarrega per a bicicletes electriques o un
sistema de carsharing.

Eix 3. Transicio digital
En aquest tercer eix s'incorporen projectes que
facilitin la millora continua dels processos de

la cadena de valor turistica mitjancant I'as de
la tecnologia.

Inclou projectes com una app amb audioguies,
un projecte de patrimoni virtual etnologic o la
creacio d'una web i xarxes socials del desti
turistic.

Eix 4. Competitivitat

On es proposen actuacions amb I'objectiu de
crear oferta, millorar el producte, crear
equipaments, embellir els espais publics... Aixi
com la millora constant en la gestio del Pla de
Mallorca com a desti turistic. Els projectes
d'aquest eix va orientats a la creacié d'un ens
gestor, a l'elaboracié d'un inventari turistic o,
per exemple, a la creacioé d'un pla de promocio
de productes gastronomics.
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Empoderar la societat per a consolidar
I'economia

Possiblement, la qualitat més diferenciadora
del Pla de Mallorca és la de tractar-se d'una
entitat productora dins una illa de turisme. El
Pla té un caracter i un paisatge agrari que el
doten d'una particularitat especial dins el
conjunt de Mallorca, i que el fa ser una regio
"no-estandard". Per aixo, el fet de consolidar el
Pla com a productor i com a area comunitaria
actuara com a atraient de visitants. Es a dir,
que l'estrategia turistica del Pla de Mallorca
hauria d'anar dirigida a l'enfortiment de la
societat i el sector agrari, a la consolidacio dels
llacos entre el teixit productor i empresarial i a
la valoraci6 i rehabilitacio del patrimoni
cultural i natural. La millor estrategia i la
millor campanya de promocio turistica sera

aconseguir reforcar el territori i els seus
habitants. La millora dels elements etnologics,
dels espais naturals, de les empreses i del teixit
cultural, entre d'altres, aspectes com la petjada
ecologica, la circularitat o la comercialitzacio
del producte local, contribuiran a unes millors
condicions ambientals i socials, alhora que
configuraran una activitat turistica de qualitat.

En definitiva, els projectes que se'n derivin del
Pla de Sostenibilitat Turistica han d'anar
orientats a beneficiar a tots els residents dels
municipis del Pla, reforcant la qualitat de
"turisme no estandard’, millorant la qualitat de
vida i del teixit cultural i economic, recuperant
elements etnologics, patrimoni natural i
paisatge, potenciant l'activitat agricola i el
producte km o i enfortint la participacio
ciutadana. @

Projecte SuSTowns:
la llavor del Pla de Sostenibilitat Turistica

La idea de presentar la proposta del Pla de
Mallorca va sorgir arran del treball realitzat
per la fundacio MUSOLen el marc del
projecte SusTowns (Foment  del  turisme
sostenible en els petits pobles amb encant del
Mediterrani) en el marc del
Programa Interreg Med 2014-20.

La Fundacio Musoli la Mancomunitat van
elaborar, en el marc del projecte SusTowns un
pla local participatiu d'accio per al turisme
sostenible, han dissenyat productes de
turisme sostenible sota la marca "Colors del

Pla" aixi com un Pla de Marqueting i una
campanya per als productes dissenyats.

Precisament amb la finalitat d'implementar les
prioritats i iniciatives dissenyades en el marc
del SuSTowns i incorporar altres necessitats
que el Pla de Mallorca va detectar, la
Mancomunitat va decidir presentar una
proposta a la Convocatoria Extraordinaria
dels Plans de Sostenibilitat Turistica. Les
accions que es realitzaran van sorgir a partir
dels diferents espais de participacio propiciats
pel projecte Sustowns.
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Reflexions sobre I'estrategia turistica
a la comarca des de la societat civil

Per Celesti Alomar
Geograf i historiador. Membre de la junta de I'associacio Pla de Mallorca XXI

Fa dos anys un conjunt de persones varem
crear l'associacio Pla de Mallorca XXI, una
entitat sense afany de lucre, independent i
oberta a tothom, amb la idea de constituir un
espai de reflexio que pogués aportar propostes
i collaborar amb les institucions publiques i
les entitats privades que fan feina en tots els
pobles de la comarca.

En aquest sentit, el dialeg amb el Consell de
Mallorca i la Mancomunitat del Pla ha fluit de
manera significativa i ha fructificat amb la
signatura d'un conveni de collaboracio
conjunta, en que també participa l'associacio
de Llicenciats en Ciencies Ambientals de les
Illes Balears (ALCAIB). La finalitat de I'acord és
establir vies de cooperacio en el camp del
turisme, amb la idea que aquest resulti una
activitat sostenible, equilibrada i inclusiva per
a la nostra comarca.

En aquest procés de reflexio un dels primers
projectes que varem elaborar i presentar al
Consell de Mallorca i a la Mancomunitat va ser
la creacié d'una Fitxa Ambiental que mesuri la
petjada  ecologica de l'activitat  dels
establiments turistics ubicats al Pla De
Mallorca, a la qual ALCAIB li va donar forma
concreta i cientificament precisa. Es parteix
del convenciment que en el futur la decisio
sobre els viatges estara molt mediatitzada per
la valoracio dels impactes ambientals i socials
que es derivin del fet de viatjar. La Fitxa
Ambiental, més endavant, podria donar peu a
un distintiu de qualitat i convertir-se en un
element tractor per una generalitzacio de
bones practiques i de Il'economia de
proximitat.

La posterior aprovacio dwun Pla de
Sostenibilitat Turistica pel Pla de Mallorca,

amb un financament de 3 milions d'euros per
als proxims tres anys, que haura de concretar i
dur a terme la Mancomunitat, es pot qualificar
de fita historica que pot marcar el
desenvolupament economic i social de la
comarca. També és una oportunitat i un repte
on 1'Associacio esta disposada a participar en
la mesura de les seves possibilitats. A hores
d'ara, s'ha participat en diferents reunions
amb el Consell i la Mancomunitat per tal de
precisar les maneres i els ambits de
collaboracio possibles. Una participacio que
implica una gran responsabilitat per a
l'associacio Pla de Mallorca XXI.
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En un context de transicio, amb l'emergencia
climatica com a marc general, és indispensable
que el Pla de Sostenibilitat Turistica vagi
acompanyat dun procés reflexio profund i
d'una planificacio basada en la
corresponsabilitat i, a la vegada, conciti un
consens comunitari extens i ampli. En aquest
sentit, l'associacio Pla de Mallorca XXI ha
avancat una serie de propostes per incentivar
el debat i ajudar a despertar les inquietuds que
han de servir d'energia renovable per al
conjunt de la comunitat.

Partim de la idea general que considera el Pla
de Mallorca com a entitat productora dins una
illa de turisme, principalment relacionada amb
el mon agrari, pero no exclusivament.
Potenciar aquesta caracteristica, en una epoca
de crisi concatenada, pensam que és el que
esta més en consonancia amb els objectius
comunitaris europeus i, a la vegada, el que li
dona al Pla de Mallorca un valor més distintiu i
singular, enfront de lestandarditzacio
generalitzada existent. L'estrategia turistica de
la comarca ha d'anar dirigida a I'enfortiment de
les estructures socials, la defensa del
sector agrari i la consolidacio de 1'economia de
proximitat.

L'objectiu no passa per la promocio en recerca
de visitants, sind per posar en valor els
recursos existents amb la intencié de millorar
la qualitat de vida dels residents. Preservar la
identitat, reforcar el respecte mutu i tenir cura
amb el medi i amb la cultura i el patrimoni és
la politica turistica més innovadora i
aconsellable. Aixi, doncs, pensam que els
doblers publics haurien d'anar destinats a
posar en valor recursos comunitaris, en el
doble sentit d'augmentar el benestar dels
residents locals i la satisfaccio dels visitants.
En definitiva crear les condicions adequades
perque qualsevol persona que hi resideix, sigui
de forma permanent o de visita per unes
setmanes, gaudeixi sempre d'una experiencia

de vida
fructifera i confortable.

diferent, gens estandarditzada,

Un entorn d'aquestes caracteristiques és el que
permet a un professional o un empresari que
es dedica al turisme estructurar un producte
diferenciat i de qualitat i poder arribar a la
gent més exigent i respectuosa amb el medi.
Aquesta proposta de prioritzar l'esforc en
generar producte és la segona idea mare que es
presenta en el document sobre turisme
elaborat per l'associaciéo Pla de Mallorca XXI.
D'elles es deriven altres propostes concretes
que estan recollides al document "El pla de
sostenibilitat turistica: Una oportunitat per la
comarca,"” que poden ajudar a enriquir el
debat, i que podeu trobar a la plana web de
l'entitat (www.plademallorcaxxi.com).


https://plademallorcaxxi.com/wp-content/uploads/2015/12/PLA-DE-SOSTENIBILITAT-PLA-DE-MALLORCAweb.pdf
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L'entrevista

"Realitzarem processos participatius durant tot el
cami d'execucio del Pla de Sostenibilitat turistica”

Xerram amb Joana Maria Pascual, Presidenta de la Mancomunitat del Pla de
Mallorca, per coneixer més sobre el Pla de Sostenibilitat Turistica aprovat per la
comarca. Aquesta estrategia, dissenyada i coordinada des de l'ens supramunicipal
que dirigeix Pascual, rebra prop de 3 milions d'euros de Fons Europeus.

Quins reptes identificau des de la
Mancomunitat quant a existéncia i promocio
d'iniciatives de turisme sostenible a la
comarca?

De reptes n'hi ha molts! El Pla de Mallorca té
l'oportunitat de fer les coses duna manera
diferent, perque som una comarca que
preserva les nostres senyes d'identitat: cultura,
tradicions,  paisatge, llengua..  Parlam
d'iniciatives de turisme sostenible, la qual cosa
vol dir un turisme responsable amb la poblacio
i el territori. Entenem el turisme sostenible
com un instrument de desenvolupament local,
generador d'activitats rendibles que incentivin
l'emprenedoria i que afavoreixin l'ocupacio de
la gent. Es un repte la mobilitat entre els
pobles de la comarca i la millora de l'eficiencia
energética arreu. Es un repte enfortir i
visibilitzar millor l'oferta turistica del Pla. Es
un repte 1'as dels recursos naturals i culturals
del Pla de Mallorca com a desti. Es un repte
incorporar la tecnologia aixi com I'as del
branding en la promocio del territori.

Com pensau que el Pla de Sostenibilitat
contribuira a fer front a aquests reptes?

El Pla és un instrument de financament que
s'articula a través de quatre eixos transversals
que es financen amb Fons Next Generation EU.
Aquests eixos son la transicio verda i digital,
l'eliminacio de la bretxa de genere, la cohesio i
la inclusio a través d'un nou impuls a les
politiques d'ocupacio. Volem que el Pla de
Sostenibilitat turistica impacti sobre aquests

reptes a través d'un conjunt d'actuacions.
Creiem que un impuls i un impacte dels
doblers que s'invertiran en el Pla de Mallorca
existira segur.

Pensau que el Pla de Mallorca pot avancar cap
a un model turistic diferent del de la resta de
Mallorca? En quin sentit?

La identitat cultural, paisatgistica, de llengua i
cultura propies de Mallorca proporciona una
cohesio al territori que el consideram avui un
punt fort per a la promocié d'un turisme
d'interior que sigui motor de la revitalitzacio
de leconomia productiva i, evidentment
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també, de l'ocupacio. Nosaltres no som un
desti madur, som un desti emergent. Sabem
tot allo que no hem de fer. L'escenari post
Covid atreu cap al Pla de Mallorca un viatger
més 'slow" que valora la ruralitat, la
gastronomia, el descans, el tracte familiar i
que la distancia a la costa no sigui excessiva.
Ens falta posar en valor els recursos que tenim
i crear experiencies que permetin
desenvolupar l'oferta turistica aixi com atreure
viatgers interessats a descobrir un desti
Mediterrani d'interior. El Pla de Mallorca pot
créixer com a desti sostenible perque hi ha
molt per fer i ho farem preservant els recursos
naturals i patrimonials. Farem campanyes de
conscienciacio als viatgers i a la poblacio local
de la necessitat de conservar-los i posarem en
valor la nostra cultura i les tradicions del Pla
de Mallorca.

Quin ha estat el procés d'elaboracio del Pla de
Sostenibilitat Turistica del Pla de Mallorca?
Com i perque shan seleccionat les
intervencions recollides al Pla, per a les quals
es compta amb un financament de prop de 3
milions d'euros?

La Mancomunitat Pla de Mallorca es va
presentar a la convocatoria del Ministeri
d'Industria Comerc i Turisme del Govern
d'Espanya i el projecte després de ser sotmes a
un procés d'avaluacio és aprovat per la
Conferencia Sectorial de Turisme el desembre
de 2021. Es un projecte que abraca actuacions
des d'ara fins al 2024. El marc global de les
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intervencions el fixa el Govern d'Espanya a
través del Pla de Recuperacio, Transformacio i
Resiliencia que es financa amb Fons Next
Generation. La Mancomunitat Pla de Mallorca
havia fet un treball previ, gracies a la
collaboracio de la Fundacio Musol que actuava
en el Pla de Mallorca, concretament a
Montuiri, a través del Projecte Sustowns,
"Turisme sostenible en petits pobles amb
encant del Mediterrani". Un programa de
cooperacio europea transnacional per a la
zona del Mediterrani, financat pel Fons
Europeu de Desenvolupament regional
(FEDER). Aquest treball previ ens va servir per
posicionar el Pla de Mallorca com un desti
"slow", on el turisme gastronomic, cultural,
actiu (senderisme i cicloturisme), I'ornitologic,
el turisme de fotografia... havien de ser
segments per treballar en el nostre projecte de
turisme sostenible.

Quins actors han participat?

Els 14 ajuntaments del Pla de Mallorca que
hem mancomunat les competéncies de
promocio turistica, la Fundacio Musol a través
del projecte Sustowns que ens va oferir el
"know how" que havia desenvolupat per al
municipi de Montuiri i que va traslladar al Pla
de Mallorca. A Montuiri es varen obrir
processos de participacio ciutadana amb les

diferents  associacions del municipi i
representants de lesfera politica, social,
cultural...
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El Pla s'estructura a través de 4 eixos:
transicio0 verda i sostenible, millora
d'eficiencia energetica, transicio digital i
competitivitat. Com i perque s'han triat
aquestes arees d'especial interes per a la
intervencio en materia de sostenibilitat
turistica?

Son els eixos que el Govern d'Espanya
considera prioritaris per a la modernitzacio de
l'economia i per respondre als reptes de la
proxima decada.

Quins projectes especifics es recullen a cada
eix?

A leix de transicio verda i sostenible
s'estudiara quina infraestructura ciclista i
quina adequacio d'itineraris son necessaris
per tenir una xarxa ciclista-senderista;
l'adequacio de camins i senders. Es definiran
les necessitats pel que fa a equipaments
turistics per a les rutes ciclistes i senderistes.
S'establira una estacido de reparaci6 en un
municipi seleccionat del Pla; es dotara
d'equipament a alguns dels trams seleccionats;
es fara un pla de senyalistica turistica
intelligent aixi com un disseny d'experiencies
turistiques per a la temporada turistica
dhivern i una estrategia d'inclusio dels
productes Kmo en el sector turistic.

A l'eix de Millora de l'eficiencia energetica hi
ha un pla de mobilitat sostenible; 'estudi d'una
estrategia de reduccio d'emissions de COz per
establiments publics; la implantacio del
vehicle electric en el transport public
(carsharing) i dues accions municipals a Ariany
i Sencelles.

A l'eix de transicio digital s'intervindra amb
totes les millores de web i xarxes socials;
aplicacions mobils amb geolocalitzacio i

audioguies, fulletons digitals. Es faran
politiques de branding per enfortir la marca
territorial Pla de Mallorca i el projecte integral
de patrimoni virtual a Son Fornés (Montuiri)

A leix de la competitivitat s'inclou tota la
gerencia del Pla; un pla de promocio de
productes gastronomics amb enfocament al
turisme; un pla de formacié en turisme
sostenible per a la cadena de valor, entre
d'altres.

En el Pla veim que es recullen intervencions
especifiques a alguns municipis, com la
climatitzacio de la Casa de Cultura i la
supressio de barreres arquitectoniques a
Ariany, l'ampliacio i renovacio de la xarxa
d'aigiies de Ca's Canar a Sencelles o el
projecte de patrimoni virtual a Son Fornés
(Montuiri). Com ha estat el procés de
prioritzacio d'aquestes propostes?

Quan surt una convocatoria de subvencio
publica normalment no hi ha massa temps. En
aquesta ocasid no va ser diferent. En la
subvencio s'havien d'adjuntar els projectes de
les intervencions i, evidentment, només es
varen poder presentar aquests projectes que
ha anomenat perque son els que aportaren els
ajuntaments en aquell periode de temps, curt,
que presentarem la nostra sollicitud.

Com sera l'execucio a partir d'ara: s'aniran
incorporant noves accions? Com sera la
participacio ciutadana en la gestio del Pla?

Ens hem de cenyir al projecte. La participacio
ciutadana és clau en el nostre Pla. Realitzarem
processos participatius durant tot el cami
d'execucio del Pla de Sostenibilitat turistica. Es
preveu que intervinguin tres agents principals:
el sector public, el sector privat i la societat
civil. @

Foto: Maria del Carme Pastor.
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Per coneixer més sobre la feina que fan i la seva opinio sobre el Pla de Sostenibilitat
Turistica aprovat per la Mancomunitat del Pla de Mallorca, hem volgut parlar amb
tres experiencies ja en marxa a la comarca per impulsar models de turisme
sostenible, respectuosos amb el territori i els habitants de la comarca i que generin

desenvolupament local.

"El turisme rural no té alternativa a la sostenibilitat”

PEDRO ALVAREZ

Regidor de Cultura de I'Ajuntament de Sineu

Sou un dels 10 municipis finalistes a VI edicio de
la Capital del Turisme Rural. Per que?

L'entitat Escapada Rural cada any dona aquest
guardd per ajudar a posicionar destinacions
alternatives a les tradicionals. Es va valorar Sineu
per la seva historia, cultura i per l'oferta
gastronomica i dhostatgeria que tenim. Vam
superar a uns 200 pobles aspirants i ara el pablic
ha d'elegir el municipi guanyador entre els 10
finalistes. Estam satisfets perque la simple
nominacio ja ens ha donat molta publicitat.

El turisme rural és o pot ser sostenible? Com?

El turisme rural no té alternativa a la sostenibilitat.
Sostenibilitat és degustar la cuina de temporada
arrelada al territori; conviure a un establiment de
fora vila amb animals tradicionals del nostre
paisatge; o bé fugir de les massificacions de vorera
de mar. La sostenibilitat d'aquest model turistic
també es reflecteix en el fet que genera ingressos
per a petites families, que han rehabilitat les seves
quarterades per destinar-les a viatgers; o bé en
I'impuls de I'energia solar a les finques rastiques.

Quin és el valor afegit, en termes de sostenibilitat i
proteccio del territori, que pot oferir el turisme
rural al Pla de Mallorca?

El valor afegit és un visitant de qualitat, que vol
coneixer la nostra idiosincrasia, sentir els nostres
sabors, conviure amb el paisatge tipic insular i
respectar a la gent d'aqui. No ens hem d'enganar,
Mallorca ha viscut massa del Sol i la platja i sha de
diversificar el monocultiu. A través dun turisme

Siney
(lles Balears)

-

~ .—.E‘-f‘b'éi_t_lé;;‘T-o on Mulet, recollint 18
~ la dircctora d’Escapada Rural

rural ben implantat i responsable, que rebi el
suport d'institucions, podrem créixer sense deixar
de banda el desenvolupament sostenible i el
respecte al nostre paisatge.

La Mancomunitat del Pla ha rebut gairebé
3.000.000 d'euros dels fons europeus per a dur a
terme la seva estrategia de sostenibilitat turistica.
Que en pensau? Com pensau que s'hauria de fer?

Recentment, els ajuntaments del Pla hem cedit les
competencies  turistiques municipals a la
Mancomunitat. Aquesta ajuda dels fons europeus
sera una molt bona injecci6 economica per
promocionar tot el que podem oferir. Sense dubtes
els nostres camins rurals poden ser una peca clau:
el ciclisme i el senderisme aporten riquesa a pobles
com els nostres. Ara es tracta d'articular un bon
projecte, com ho esta fent la Mancomunitat, i que
tots els ajuntaments remem en la mateixa direccio.
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"Per desenvolupar una destinacio cicloturistica tant la
iniciativa pablica com la privada han d'estar alineades"

CYCLING FRIENDLY
Empresa de cicloturisme sostenible

A quins hotels del Pla donau servei?

Actualment, comptem amb 9 allotjaments al Pla de
Mallorca. Des d'hotels, hotels rurals, agroturismes i
allotjaments vacacionals. Tots ells estan adaptats
per a cicloturistes i compten amb el seu propi
Cycling Center certificat per Cycling Friendly, que
inclou entre d'altres un taller d'eines de reparacio i
manteniment i parquing de bicicletes.

Com és la relacio amb aquests establiments i els
clients?

Nosaltres hem adaptat tots aquests allotjaments
perque comptin amb un espai comode i segur per a

guardar les bicicletes dels clients, poder fer les
reparacions i ajustaments necessaris, inflar les
rodes, tenir penjadors amb cables de seguretat, o
suports per a realitzar aquestes reparacions.

Quan un allotjament té aquestes infraestructures,
pot obtenir una de les nostres certificacions de
qualitat: bronze, silver o gold. I aixi els podem
comercialitzar a la nostra plataforma, el primer
metacercador del mon per a clients ciclistes, a on
poden rebre reserves de cicloturistes.

També prestam serveis ciclistes com lloguer de
bicicletes, transfers o rutes guiades als ciclistes
d'aquests allotjaments que ho necessiten.
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Quin tipus de clients vos trobau? Que els
interessa?

El  client cicloturista és  majoritariament
internacional, amb una estada mitjana superior a 6
dies i una despesa també superior a la mitja. A més,
ve fora de temporada alta de sol i platja i, per tant,
contribueix a la desestacionalitzacio.

Pero es tracta d'un client cada cop més exigent.
Tant amb les infraestructures que necessita trobar
a l'allotjament, com amb els serveis relacionats
amb l'esport que ha vingut a practicar.

Quines experiencies oferiu?

Podem oferir al client cicloturista que visita
Mallorca qualsevol servei ciclista que pugui
necessitar. Des d'allotjaments amb installacions
per a aquest collectiu, lloguer de bicicletes, rutes
personalitzades o guiades, serveis de fisioterapia,
de transport de bicicletes i persones... tot per a fer
que la seva experiencia Cycling Friendly a Mallorca
sigui la millor possible.

La Mancomunitat del Pla ha rebut gairebé
3.000.000 d'euros dels fons europeus per a dur a
terme la seva estrategia de sostenibilitat turistica.
Entre les accions amb pressupost es troba "Red
ciclo- senderista: Infraestructura ciclista vy

adecuacion de itinerarios”. Qué en pensau? Com
pensau que s'hauria de fer?

En primer lloc, seria fonamental comptar amb una
planificacio i una coordinacio. Per desenvolupar
una destinacio cicloturistica, especialitat de
Cycling Friendly, tant la iniciativa publica com la
privada han d'estar alineades i treballar en
conjunt. Es un dels punts fonamentals i que no
sempre es fa.

Després, el Pla de Mallorca haura de fer feina molt
en el fet de comptaramb una infraestructura
d'informaciéo oberta de qualitat pel cicloturista.
Com a exemple, Cycling Friendly ofereix cents de
rutes pel Pla de Mallorca que els usuaris del nostre
metacercador pot descarregar de manera gratuita
pels seus dispositius GPS. La Mancomunitat també
haura de treballar aquesta part per a poder posar a
disposicio del public internacional informacio
especialitzada i de qualitat.

Aquesta injeccio de fons pel desenvolupament del
turisme sostenible també ajudara a poder millorar
les infraestructures especialitzades. Punts de
reparacio de bicicletes, senyalistica, aparcaments
comodes i segurs per a bicis, millora de la xarxa de
camins, de carrils bici... actuacions crucials si volen
ser competitius en aquest segment.

I un cop treballades aquestes coses, no ens podrem
oblidar de la promocio. Si un producte, servei o
destinacio no es coneix, no es compra.
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"Volem estimular el consum de producte
de proximitat entre els turistes”

MARIA ANTONIA VENY
Regidora de Comerc de I'Ajuntament de Porreres

En que consisteix la campanya De Porreres?
Quins resultats ha tingut?

L'Ajuntament de Porreres va iniciar la campanya
promocional de producte local i de proximitat, en
I'ambit local i amb l'objectiu de donar a coneixer els
distints productes que es produeixen al municipi i
potenciar-ne les compres tant dels veins i veines
del municipi com dels visitants.

Els objectius d'aquesta campanya tenen com a
finalitat la d'informar, accionar i ensenyar els
beneficis del consum de producte de proximitat.
Concretament, es van marcar tres objectius
especifics en aquesta primera fase: donar a
coneixer els productes fets a Porreres, fomentar el
consum de producte de proximitat i local i
conscienciar a la poblacio de la relacio directa
entre consumir producte de proximitat i frenar el
canvi climatic.

L'inici de la campanya comenca al mes de juliol de
2020. Primerament, es va fer un redisseny de la

marca 'de Porreres" donant-li un aspecte
identificatiu del municipi i actual, tenint en compte
els colors i les tipografies. A més a més, el logotip
representa la frase "Porreres és Producte Local".

Seguidament, es van crear les xarxes socials
@deporreres a la plataforma d'Instagram i
Facebook, especifiques per a la campanya i per a
dur a terme la divulgacio de contingut i foment del
consum dels productes (tres publicacions per
setmana).

S'ha dut a terme una campanya informativa a totes
les empreses productores del municipi de
Porreres, explicant els objectius i el sentit de
creacio de la campanya. A més a més, s'ha fet una
crida a la participacio de totes elles.

S'ha donat a coneixer la proposta de valor d'aquest
projecte, que esta composta per cinc proposicions.

Gracies a la participaci6 d'una fotografa
professional, s'han dut a terme entrevistes i
sessions fotografiques a gran part les empreses
productores que han  volgut participar.
Aquesta sessio esta encarada a coneixer dues parts
importants: tant el producte com el productor.
Aixo fa que les publicacions tinguin un caracter
informatiu, pero també emotiu, un producte
sempre té una historia de vida del seu productor i
aquesta és una manera de crear vincle amb el
receptor i fomentar el consum del producte local.

Cada setmana, a la primera fase, han sortit tres
noves publicacions d'un productor diferent. La
primera publicacio és un video del productor
parlant amb el producte. La segona publicacio se
centra en el productor i la tercera amb el producte.

A més amés es facilita el contacte de cada empresa
per tal de fomentar el consum d'aquests productes
fets a Porreres.
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A poc a poc la campanya ha agafat forca, ja hi ha
quasi cinc-centes persones adherides a la pagina
de Facebook i més de tres-centes a la pagina
d'Instagram. Ara només ens queda continuar-la
amb una segona fase que s'iniciara aviat.

Dinamitzacid de l'economia local de Porreres
comaeix social de transformacio'sostenible
amb el medi ambient; per:una millor
convivencia a futur.

T 674 349 301/ deporreresi@parreres.cat
B & @deparreres
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Enfortiment del model comercial de proximitat
donant suport als pagesos, ramaders, artésans i
productors locals del municipi de Porreres.

.
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T 674 549 301/ deporreresi@parreres.cat
O @ @deporreres

Heu pensat a vincular-la al consum a
establiments turistics, com a part de l'estrategia
turistica del municipi?

Aquesta iniciativa sera una de les propostes que
presentarem a la mancomunitat perque l'incloguin
al projecte que es financara amb fons europeus. Es
necessari fer un treball de recerca i analisi del
nostre poble i a la vegada de tota la comarca.

Per una banda, s'ha de tenir en compte al sector
productiu, saber si té interes a vendre o augmentar
les vendes als mercats turistics de la comarca i, per
l'altra, coneixer si els establiments turistics tenen
interes a comencar a incorporar aquests tipus de
productes al seu establiment o bé augmentar-ne
les quantitats i tipologia, en cas que ja ho facin.

Per tant, abans de posar-ho en marxa, es necessita
fer tota aquesta feina previa d'analisis i establir un
pla per incorporar el producte agroalimentari local
al mercat turistic.

La Mancomunitat del Pla ha rebut gairebé
3.000.000 d'euros dels fons europeus per a dur a
terme la seva estrategia de sostenibilitat turistica.
Entre les accions amb pressupost es troba
"Estrategia d'inclusio dels productes Kmo en el
sector turistic”. Que en pensau? Com pensau que
s'hauria de fer?

Des del nostre punt de vista, creim que aquesta
iniciativa és essencial i que s'hauria de basar en el
turisme experiencial, és a dir, situar el turisme del
Pla de Mallorca en lambit del consum
d'experiencies i emocions. Aquesta modalitat
turistica suposa una baixa petjada ecologica, ja que
es basa en el producte de proximitat o Km o. La
motivacio del turista en el consum de la
gastronomia, i productes locals de qualitat suposa
un eix impulsor de la cadena de valor, garantint el
maxim retorn a la poblaciéo amfitriona.

Aquest turisme requereix estimular el consum de
producte de proximitat entre els turistes, aixi com
la realitzaci6 de programes de formacio,
professionalitzacio i sensibilitzacio dirigits al
sector turistic, per a promocionar l'autenticitat del
petit comerc local i prioritzar l'oferta i proveiment
de materials, subministraments i productes de
proximitat, mostrant especial sensibilitat per
aquells artesanals, ecologics, saludables, frescs i
produits baix parametres de sostenibilitat.
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La necessitat d'impulsar estrategies al Pla
de Mallorca per incrementar el consum de
producte local al sector turistic

Per Marta Ferriol
Ambientologa

El Pla de Mallorca, és un territori
profundament transformat per l'activitat
humana, on s'ha generat un paisatge mosaic
digne d'admirar. Les garrigues i els boscos de
pins s'alternen amb els sementers de fruiters,
els horts i els cultius de cereals, oferint un joc
de colors i formes que va variant a mesura que
les estacions van avancant.

A més comptem amb municipis amb un
patrimoni  arquitectonic que convida a
perdre's, grans casals senyorials, palaus,
convents, esglésies, aixi com petits llogarets
amb un encant extraordinari que s'alternen
amb possessions, finques pageses i les
impressionants construccions dels nostres
avantpassats talaiotics.

Aquest llegat és fruit del passat eminentment
agricola i ramader de la comarca, pero que a
partir de la decada dels 60 va viure una crisi
d'abandonament, com gran part de l'illa de
Mallorca, a causa de I'arribada del turisme.

La profunda caiguda del sector primari al Pla
de Mallorca no és un fenomen aillat, ja que ha
ocorregut a la resta d'Espanya interior, el que

ha provocat forts desequilibris en la base del
sistema economic rural. La manca de
rendibilitat economica d'aquest sector,
dificulta molt la dignificaci6 d'aquesta
professio i presenta en el sector turisme com
una sortida més facil i atractiva sobretot per
les noves generacions.

Els baixos preus de venda dels productes
frescos alimentaris, aixi com els elevats costos
de produccio, a més de les dificultats afegides
a causa de la insularitat (el sol rustic a les illes
és un dels més cars de lEstat), fa que
dedicar-se a la vida de pages o ramader sigui
en l'actualitat una herencia familiar o una
activitat complementaria sustentada amb una
segona activitat laboral.

Per aixo una de les dificultats per a la
continuitat de les explotacions agraries, i, per
tant, del manteniment del medi rural, a part
de la manca de rendibilitat economica, és la
problematica  existent en el relleu
generacional, ja que el 48% de les persones
majors de 54 anys no tenen successor o
successora en l'agricultura.
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Tal com es va analitzar el document publicat
pel pla de Mallorca XXI, "Proposta Ciutadana
pel futur del Pla de Mallorca', en l'actualitat les
terres conrades suposen encara un 84,3% del
total de la superficie del Pla de Mallorca, sent
una de les zones de Mallorca on encara
perdura més l'activitat del sector primari. S'ha
de tenir en consideracio, que la majoria de
finques es basen en explotacions familiars o
petites empreses, que no poden competir amb
les explotacions agricoles d'altres indrets
peninsulars en preu, pero si en qualitat.

Tot i les dificultats esmentades anteriorment,
la dedicacio a l'agricultura és remarcable i
percentualment superior a la mitjana de I'llla.
Mentre que l'economia total del Pla només
aporta un 1,88% al total de la riquesa que es
crea a Mallorca, el subsector agricola aporta un
13,21%, molt per damunt dels altres sectors
(industrial, serveis i construccio).

Quant als treballadors, el Pla concentra només
el 3,34% de tots els treballadors de Mallorca, en
canvi, en el subsector agricola hi trobem el
13,03% dels treballadors agricoles de tota
Mallorca (dades del 2017 Fundacié Impulsa).

Pel que fa al tipus de produccio, el Pla destaca
pel conreu dhortalisses de seca com el
tomaquet, amb la variant de tomatiga de
ramellet, autoctona de lilla de Mallorca i que
s'exporta arreu del mon, el melo, I'albercoc, la
sindria, els alls i el pebre. Quant a la
ramaderia, compren basicament el bestiar
porci i ovi.

Els conreus principals son els de seca i
especialment els cereals, els ametlers i els
garrovers, que es veuen afavorits per les fertils
terres argiloses.

En lactivitat agraria son especialment
rellevants els productes transformats com 1'oli
o el vi, ja que contribueixen a generar llocs de
feina amb diferents graus d'especialitzacio, aixi
com a mantenir el paisatge i dotar la comarca
d'una identitat economica i marca propia.

it -

Al Pla de Mallorca hi ha 22 marques amb la
Denominacio d'Origen Oli de Mallorca. Pel que
fa al vi, hi trobem diverses bodegues amb la
Denominacio d'Origen Protegida Pla i Llevant.

La produccio ecologica com a oportunitat

Cal destacar que afortunadament, els darrers
anys, cada vegada son més les explotacions
agricoles que han realitzat la conversio a
ecologic, garantint la qualitat ambiental sol i
les nostres aigiies, millora la biodiversitat i
augmentant l'accés a aliments sans i de qualitat
a la poblacio local.

A més, segons larticle "Una primera
aproximacio a la Diagnosi del sector de la
produccioé agraria ecologica a les Illes Balears"
elaborat per APAEMA gracies a la Conselleria
d'Agricultura, Pesca i Alimentacio l'any 2021, es
posa en evidencia que la conversio a ecologic
augmenta a considerablement la viabilitat de
les explotacions i el relleu generacional, el qual
dona esperanca al sector:

- Els nivells de professionalitzacio a les
explotacions ecologiques son entre dues i tres
vegades més elevats (25%) que entre les
explotacions convencionals (8%).

- Els joves agricultors son titulars del 23,3% de
les explotacions ecologiques,a diferencia del
6,8% del conjunt del sector.

- Amb una mitjana de 51 anys, el sector
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ecologic és notoriament més jove que la resta
del sector agrari (> 65 anys).

- El sector agrari ecologic genera el 16,5% del
valor economic total del sector agrari balear.

- La destinacio de venda de les produccions de
productors i productors-elaboradors és
eminentment local (85%). Els canals curts de
comercialitzacio son part indispensable del
sector agrari ecologic balear, tant en producte
primari com en l'elaborat. Les cooperatives
tenen un paper cabdal en la compravenda de
fruites seques i els distribuidors van agafant
forca en la comercialitzacio d'altres productes.
La venda al canal HORECA representa encara
un percentatge baix o molt baix de desti del
producte.

Aixi mateix, remarcar l'aposta per les varietats
locals i els valors ambientals:

Les varietats locals suposen el 61% del volum

total de cultius, de mitjana, a les explotacions
ecologiques. Predominen en la fruita seca, els
cereals, I'horta, les pastures i la vinya. En els
elaborats, les varietats locals agrupen el 58%
de la produccio.

Les races autoctones son encara presents,
amb un 63% de tota la ramaderia ecologica
balear, i a Menorca suposen més del 78%.

- Les explotacions ecologiques tenen
interessants nivells d'autosuficiencia en llavors
d'extensius (62%) i alimentacio ramadera (84%).

- Entre els operadors ecologics existeix una
alta conscienciacido respecte de lus de
recursos naturals, com l'aigua i l'energia. Les
finques apliquen metodes més enlla dels
exigits pel reglament europeu de produccio
ecologica, empero només una quarta part de
les explotacions t¢é installades energies

renovables en algun punt de la produccio o
transformacio.
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Quin model turistic pel Pla?

Els darrers anys sha consolidat el
cicloturisme, el qual troba en la comarca del
Pla, una extensa xarxa de camins rurals que
fan ideal la seva practica. Tot i que genera
alguns conflictes amb la poblacio local, per
l'ocupacié de les carreteres, la proliferacio de
lloguer vacacional i I'augment dels preus entre
d'altres, ¢és important remarca l'impacte
economic directe que té en els petits hotels
rurals familiars i en els bars i restaurants, sent
un model de turisme que repercuteix sobre
I'economia local.

Cal tenir en consideracio, que el model turistic
de Mallorca ha premiat la quantitat sobre la
qualitat, i s’ha desenvolupat sobretot a les
zones costaneres, sense considerar les zones
rurals d'interior. Aixo ha esdevingut un
avantatge al Pla, ja que avui dia pot oferir un
producte diferent de la resta de l'illa.

Després de l'alentiment de l'activitat turistica
durant la crisi sanitaria, es presenta
l'oportunitat de retornar a l'activitat amb un
canvi de perspectiva. Crear sinergies amb el
sector agrari, oferint un producte turistic de
gran valor afegit, amb personalitat propia
allunyada dels estils de serveis de sol i platja o
de turisme urba.

Encara que ja hi ha algunes iniciatives de
collaboracio entre el sector agricola i turistic,
son encara testimonials. Portar a terme
politiques que ajudin a connectar aquests dos
sectors i consolidar les aliances actuals, pot
representar una gran oportunitat per al Pla de
Mallorca.

L'activitat agricola ¢és un sector economic
fonamental dins la induastria de les nostres
illes, per diferents raons:

Ofereix a la poblacié resident, la possibilitat
d'abastir-se d'aliments sans, de qualitat i de
km o.

Es la base per a arribar a un sistema més baix
en petjada de carboni.

Preserva el paisatge, el qual forma part de la
identitat cultural de la poblacio resident i és un
reclam pels visitants.

Genera llocs de treball i diversifica I'economia
en un entorn rural.

Una regio insular amb activitat agricola és més
resilient en tots els sentits, ja que té una
economia més diversa i menys dependent de
les fluctuacions turistiques i és més sobirana
alimentariament, per tant, és menys sensible a
les inclemencies climatiques, que poden deixar
l'illa sense abastiment durant alguns periodes.

Tot i que el context de crisis sanitari ens ha
demostrat que no podem confiar en el sector
turistic per dinamitzar l'economia i menys
I'economia rural, si que és cert que a aquesta
regio majoritari ament agricola, el vincle entre
el sector primari i els establiments turistics,
especialment hotels d'interior i agroturismes,
pot representar una alianca molt positiva per
ambdos parts.

Aix0 es sustenta en el fet que pot millorar la
qualitat de l'oferta turistica, oferint productes
de km o de qualitat i que permeten al visitant
relacionar-se d'una manera més directa amb el
territori. Aixi es dona l'oportunitat al visitant
de contribuir amb la conservacio del paisatge,
de tenir una experiencia més autentica,
vinculada al territori, a més d'explorar Ia
possihilitat d'activitats de turisme vivencial
relacionades amb el mon agroramader.

Pel sector primari, pot representar I'augment
de la venda directa dels seus productes i per
tant, aconseguir un millor preu de venda sense
intermediaris, aixi com assegurar-se unes
vendes minimes que poden animar als
productors a fer majors inversions en
infraestructura, innovacio i personal.
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NOTICIES DEL PLA

Algaida
S’entreguen els Premis Castellitx

PREMIS
CASTELLITX

Els Premis Castellitx, nascuts 1'any 1968, es consoliden de mica en mica i, de fet,
en l'edicio d'enguany, es va batre el record de participacio amb un total de 745
obres. L'enhorabona a totes les persones guardonades amb la "Rosa d'Or de la
Pau"i un premi en metallic de 500€, en alguna de les 10 modalitats artistiques
incloses en sis ambits tematics: Literari, Investigacio, Fotografia, Arts
Plastiques, Musical i Audiovisual.

Ariany |
Formacio en digitalitzacio g Ariany

El passat 19 d’abril va tenir lloc una jornada de formacio de digitalitzacio X
basica per a negocis al Casal de Cultura de Son Ciurana. Aquesta sessio va |
ser impulsada per Mallorca Activa. Amb aquest curs gratuit es pretén
acostar als negocis del municipi els avantatges de la digitalitzacio.

Llubi
Hort escolar

El CEIP Duran-Estrany ha posat en funcionament el
projecte d’hort escolar que compta amb la collaboracio de
I’APIMA del centre, I'’Associacié Pedra Foguera, el CERAI
(Centre d’Estudis Rurals i d’Agricultura Internacional) i
aquest Ajuntament.

L’hort sera un espai més del centre per on passaran tots els
grups, des de 4t d’infantil fins a 6¢ de primaria, i que els
permetra treballar continguts del curriculum de manera
interdisciplinar.

A més, aquest projecte s’engloba dins un projecte més
ampli, “La sostenibilitat al plat. Sobirania alimentaria a
I'aula i a taula” que I’escola del nostre poble duu a terme
enguany en collaboracié amb el CERAL
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Costitx
Costitx en flor

Coincidint amb el dia de la mare, el passat 1 de maig
va tenir lloc a Costitx la ja tradicional Fira dels
Flors. Amb un centenar de llocs de productes
artesans, entitats i associacions locals, el principal
atractiu de Costitx en Flor és la imaginacio que
empren els seus veins per a transformar el poble
amb materials reciclats.

Lloret de Vistalegre
Magia, bruixeria i supersticio a
la pagesia

de O) Vlallonca
/7 i

CONFERENCIA/ C DE RAFEL
PERELLO INVEST DE CULTURA
PO

L'Associacio6 ARCUFI, amb la collaboracio de
PAjuntament, va organitzar la xerrada "Magia,
bruixeria i supersticio a la pagesia de Mallorca™
Aquesta interessant xerrada va anar a carrec
del conegut investigador de cultura popular
Rafel Perello. Es va tractar tota la saviesa
popular pagesa que, per desgracia, ja se perd.
“Molta saviesa popular i un enfilall de remeis
"magics" molt nostres i que no fa molt encara
eren habituals a la nostra societat”, recollia
I’Ajuntament a les seves xarxes socials.

Maria de la Salut
Mural per les dones pageses

-

El passat 1 de maig, dins els actes del Maria
Reflexiona, es va dur a terme la inauguracio del
Mural de lartista Joan Aguild6 en homenatge a la
dona pagesa.

A l'acte de inauguracio es va simbolitzar fent el tall
d'una cinta per part de mado Catalina i mado
Esperanca, donws que varen ser pageses i son
filles de la dona també¢é pagesa que ha servit de
inspiracio pel mural.

Petra
Fira del llibre

Sﬂmﬂoroﬁ’

24 Abril

El passat 23 d’abril, Dia del Llibre, es va installar
a la placa del poble una fira de venda de llibres.
Hi va haver una paradeta de llibres per recollir
fons per Ucraina. També hi va haver un taller de
manualitats per infants, organitzat per 'AMIPA .
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Montuiri
Proces de reflexio ciutadana sobre les festes

Des de l'area de Participacio Ciutadana de I'Ajuntament de Montuiri
volen iniciar un procés de reflexio ciutadana sobre les festes de Sant
Bartomeu per aixi, aconseguir incloure aportacions i propostes de la
gent del poble que facin que les festes siguin millors, més
representatives i inclusives.

Comencen el procés amb una enquesta que ajudi a prendre la
temperatura sobre com el poble viu les festes i que permetran
preparar els segiients espais participatius.

Porreres

Rehabilitacio del Quarter Vell

L'Ajuntament de Porreres destina 26.000€ al concurs d'idees per a la
reforma i rehabilitacio del Quarter Vell. Aquest concurs s'impulsa
conjuntament amb el Collegi d'Arquitectes de les Illes Balears. El
concurs estableix tres premis, de 12.000€, 8.000€ i 6.000€. L'objectiu
d'aquesta iniciativa és preservar i aprofitar el Quarter Vell, un edifici
emblematic amb unes caracteristiques patrimonials de gran valor. Ha
d'esdevenir un espai aprofitat i emprat per tots els porrerencs i
porrerenques.

Sineu
Torna sa Fira

Dingola, 28/04/2021.- El passat diumenge 1 de maig es va celebrar la primera fira post-pandemia. I és que
els dos anys anteriors, o es va suspendre o fou substituida per alguns actes substitutoris. Ja ha avisat la
regidora de comerc, fires i mercats, Xisca Ramis, que «aquests dos anys passats han estat llargs, i és
veritat que alguns firaires ja no hi son».

Segons ha explicat la regidora, la fira comptara amb I'exposicio de productes o animals, i I'assistencia dels
seus membres, de diverses denominacions d’origen i certificacions de productes de la terra.
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Santa Eugenia
Taller d'art-terapia

Els passats 23 i 30 d’abril va tenir lloc el taller
“Ofelia, expressa el que sents”, adrecat a les dones
per sensibilitzar en qiliestions de violencia de
genere a traves de lart terapia i1 afavorir una
integracio activa multicultural. El taller continuara
el proxim 7 de maig.

Sant Joan
Fira agricola i ramadera

lloc el cap de setmana del 23 i 24 d’abril. Amb
un caracter netament tradicional, es planteja
també com una mostra dels diferents sectors
que desenvolupen la seva activitat en el mu-
nicipi. D'una banda hi va haver una important
presencia agricola i ramadera, amb l'oportuni-
tat de coneixer i degustar tots els productes que
dona la terra santjoanera. La industria va estar
també present, amb especial atencio als pro-
ductes més artesanals.

Sencelles
Arriba la Fira de Maig!

Entre el 71 el 16 de maig tindra lloc la tradicional
Fira de Maig del poble. Amb musica, art, gas-
tronomia, esport, activitats infantils i per a la gent
gran i fira pagesa.

Vilafranca de Bonany

Margalida "Salero" compleix 100
anys

El batle de Vilafranca, Montserrat Rosselld, ha
lliurat una placa commemorativa en nom de
I'Ajuntament i en nom del poble de Vilafranca, a
na Margalida Morla Gari ("Margalida Salero"), pels
Seus 100 anys.
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Dones de vi

Per Magdalena Aguilo

Membre de la junta de Pla de Mallorca XXI i organitzadora del cicle dels sopars tertulia "Gent del Pla"

El 31 de marc va tenir lloc la primera
tertalia/sopar del cicle “Gent del Pla”
organitzada des de Pla de Mallorca XXI,
coordinada per Magdalena Aguilé i Vicens
Mulet, en el restaurant "S'Estanc Vell' de
Vilafranca del restaurador Pere Gari. Amb el
tema "Dones de vi', les convidades Barbara
Mesquida (Porreres), Mireia Oliver de Can
Majoral (Algaida) i Pilar Oliver (Petra) ens
explicaren la seva historia, que les ha convertit
en un referent de dones emprenedores en el
sector del vi. El restaurant s'ompli de bat a bat
i tothom es queda amb ganes de tornar a la
propera cita. El nostre objectiu és visibilitzar la
gent del Pla de Mallorca que consideram
d'interes i que té un relat a contar-nos.

A “Gent del Pla: Dones de vi” ens
acompanyaren tres dones, animes dels seus
cellers i dels vins que produeixen. Les tres
nascudes entre vinyes i botes, i decidides a
seguir la tradicio familiar. Afortunadament, ja
son moltes les dones que ocupen els llocs que
semblaven reservats als homes en el mon del

vi i avui trobam empresaries, enologues,
sommeliers, bodegueres... En el seu cas,
comencaren a treballar des de molt joves i a
executar tasques de responsabilitat en un mon
tradicionalment masculinitzat. L'experiencia
les ha duit a coneixer els secrets d’un cicle
natural que any rere any es repeteix.

La base del paisatge de Mallorca és
I’agricultura. Na Mireia, na Pilar i na Barbara
mantenen, construeixen i transformen aquest
paisatge. La connexio amb la terra és la base
que dona sentit a tot el que es fa després als
cellers i la que imprimeix caracter al vi. Son
dones que treballen amb passio, innoven i
arrisquen, son creadores a la recerca de la
qualitat dels seus productes. Elles ens
demostren que el vi no té genere i, per tant, no
volen que la seva feina es destaqui per ser
dones sino per la qualitat dels seus vins. I
tenen la gran sort de fer feina amb el que més
els agrada, fer vins, un producte que
proporciona plaer i felicitat als seus clients,
amics i familiars (i no és poca cosal)
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A la jornada varem tenir la sort de poder posar
carai ulls, relats i paraules al tast dels tres vins
que aporten de cada una de les bodegues:
ACROLLAM de Barbara Mesquida, ALEGRIA
de Pilar Oliver i CALLET de Mireia de can
Majoral.

Cada vi té una historia, aixi com les vinyes i les
terres, i és aixo el que volem que ens varen
contar les nostres convidades. Humanitzar
aquests vins escoltant els seus relats ens ha
d’ajudar a entendre millor el caracter i la
personalitat de cada vi.

En un bellissim poema que es diu “L'ame du

"

vin” (Lanima del vi) el poeta Charles
Beaudelaire feia parlar al mateix vi i ens deia:
“El pit calent de 'home és una dolca tomba on
se sent més a gust que en la fredor del celler”.
Es a dir, el vi neix i mor a partir dels homes:
I’home el creai el seu desti final son també els
homes i dones que el disfruten.

La propera cita de “Gent del Pla” és el 12 de
maig, en el restaurant Can Salom de Petra,
amb el convidat Sebasta Vadell, creador de la
marca Abbacino, empresa de bosses i
accessoris que durant la pandemia va saber
llancar una linia de les mascaretes amb gran
exit internacional. Us hi esperam!

abbacino

SEBASTIA VADELL

iMPORTANT : AJORNAT 4 i 12 bE MAIG . DUIOUS.
Per causes alienes a ['organitzacio .Vos demanam disculpes

XERRADA - SOPAR
12 MAIG, DIJOUS /19:30 / CAN SALOM , PETRA
PREU SOPAR 38¢<

35 PLACES LIMITADES

RESERVAR DIRECTAMENT CAN SALOM. TRIAR MEN(
TELEFON CAN SALOM : 616 809 452 .
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Magraner, tirita, russos i cocaina

El magraner s’ha escuixat. El tallam i guard la
fusta més gruixada pels companys lutiers. Hi
sembrarem al seu lloc una morera borda. Fa
via a créixer i fa bona ombra. Les arrels tal
vegada aixequin I'enrajolat pero hi ha un bon
clot, se faran endins. Les noticies de la invasio
d’Ucraina per part de Russia me du a pensar
que les prediccions i els temors que tenia el
sen Arnau Collasso, al cel sia, s’han acomplert.
Tenia una porada als russos («Es rus és molt
putay, solia dir) i com que ho sabien, li feien
creure que ja eren per les costes de Xorrigo i
I'endema arribarien a la vila 1 anirien
directament al Montepio on ell hi guardava els
seus estalvis. Els dies que seguien el sen Arnau
vigilava davant la caixa d’estalvis per veure si
hi veia fressa. Anava a la fusteria de 'amo en
Toni Gros i alla la resta de fusters li feien por
amb els russos, contant-li animalades. «Me
sents Arnau?» li deia un dia I'amo en Toni,
«Ara els russos pengen ses arades dels avions i
amb un dia han llaurat lo que tu llauraries en
deu anys!» «Molt puta es rus!» repetia el sen
Arnau.

Me trob amb en Gori Bollesta que ve de Palma
i me diu que quan ha passat Xorrigo, ja ha
sentit que tornava a ser a ca seva. «Si de
Xorrigo veus Cabrera, bon temps t'esperay, li
dic, i continuam per avall cap al cassino,
pensant que la vida moderna ens allunya de les
inclemencies del temps, al menys com les
sentien els nostres avantpassats. I I'acusacio al
‘canvi climatic’, provocat per la contaminacio

atmosferica, ens fa pensar que els fenomens
anormals son el seu resultat. Aixi, pluges
intenses, nevades fora temps o calors sobtades
ens volem fer creure que abans, aixo, no
passava. Res més lluny de la veritat. Tanmateix
és un dels temes recurrents de conversa més
habituals. Es per aixo que hom descobreix, i
redescobreix, que la saviesa popular, radicada
en lexperiencia de la natura, fruit de
lPacumulaci6 de sabers generacionals es
manifesta generosa en les dites, paremies i
consells, habilitats en els refranyers i
‘parenostics’ populars, que no son més que
I'expressio condensada d’anys i panys de
contacte amb la mare natura. Pot ser, pero,
com diu Anton Chejov «Quan la gent és felic
no se’n tem de si és estiu o si és hiverny.

«;Que hi feies devers Ciutat tu?» deman a n’en
Gori, que davalla devora jo. Ido I'amo en Toni
Bossa volia tenir es certificat des Covid i
I’acompanyava a Son Llatzer. Saps que ha
passat? Ido quan hem estat a lloc, no trobaven
per dins s’ ordenador ses claricies de sa seva
darrera vacuna. EIl preocupat ha dit a
s’alloteta que manejava sa maquina: «Me sent,
si no ho troben, fa un mes que me vacunaren,
encara duc sa ‘tirita’, la hi puc mostrar...» «No
és d’allo més net 'amo en Toni» dic, «Pensa tu!
Les cascarrulles el s’han fet seu. El pobre va
quedar sord de nas». «Sord de nas?» li deman.
«S1, quan un queda sense sentir olors, diuen
que ha quedat sord de nas, o al manco, aixi ho
deia mumarey «Encara té ovelles?» Li deman.
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«No, caaal Ja no mena cotxo. Abans posava ses
ovelles dins una furgoneta grossa i les duia de
boci en boci, ses ovelles ja havien aprés que
ses figues els hi agradaven, botaven, i cap a
davall sa figuera s’ha dit!»

Al cafe em passen el ‘parte’: un detingut amb
vuit quilos de cocaina —era un colombia que
vivia a cal capella Burritano- , un intent de
suicidi, una parella nova estranya, un mort
asfixiat per una gelera de buta.. en una
paraula, un caramull de laments,

Foto:Pep Vicens.

contrapuntejats amb el del «no plou i és molt
necessari, ja veuras tu que amb sa puta guerra
que han mogut els russos pujara tot i haurem
de comprar més gra, si no plou...» La panoplia
m’és de cada dia més coneguda i pens que
hauré de variar la dita llatina Sapere aude
—‘atreveix-te a saber’- per: prefereix no saber.
La realitat ens escarrufa, a causa de la gent
que té mal pel cap ... i no son crosteres!
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Al Pla de Mallorca existeixen publicacions de caracter

local i periodicitat variable que tracten l'actualitat dels
MITJANS LOCALS

diferents municipis.

Clicant al seu logo podeu anar a les seves webs o xarxes socials.

Posa't en contacte amb nosaltres si vols afegir el teu mitja a aquesta
seccio.

o

MD'OLI

essaig.cat

Algaida, Pina i Randa Algaida Porreres

M WA

orrere FENT CARRERAI

== il

Maria de la Salut Sencelles

Porreres

D[l\gObD (C) SERRA NAANAERRA

Petra

Sant Joan Sineu

? 2OTNA.

G A T4
SAPLACA ‘
Sa Pobla Montuiri


https://www.facebook.com/bonapau/
https://www.fentcarrerany.cat
https://www.facebook.com/pages/category/Local-Service/Porreres-Periòdic-local-dinformació-1146799178802876/
https://www.sasella.org/portal/index.php
https://www.facebook.com/melisucrers/
https://dingola.net
https://www.serramamerra.org
https://www.facebook.com/revistasaplaca/
https://essaig.cat
https://agrupacioculturalporreres.blogspot.com/search/label/LLUM%20D%27OLI
http://www.titoieta.cat/index.php
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